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Viziune

Imbinarea intre zestre istoricd si inovare va repozitiona judetul Dambovita in plan
regional si national.

Consolidarea bazei economice, repozitionarea judetului ca destinatie turistica in zona de
Sud a Romdniei, intdrirea performantei sectorului agro-alimentar pe baze existente si
valoarea adusd de existenta unui centru universitar in continud dezvoltare vor constitui
baza pentru reconstructia economiei locale. Judetul Dambovita se va dezvolta gradual,
urmarindu-se reducerea disparitdtilor si echilibrarea nivelului de dezvoltare intre spatiul
rural §i urban dar si definirea si sustinerea unei identitati locale.
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Arbore obiective

Judetul Dambovita este incadrat in cea mai dinamica zona de crestere a tarii, descrisa de
perimetrul Bucuresti — Ploiesti — Pitesti. Obiectivele de dezvoltare ale judetului trebuie astfel
gandite in strinsa legaturd cu dinamica zonei cdreia ii apartine. Doar astfel dimbovitenii pot
trage foloase de pe urma acestui context teritorial, dar si pot manifesta o contributie solida la
competitivitatea economica regionala.
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Ca factori externi, proximitatea unor centre urbane mult superioare demografic poate fi o
provocare dar si o oportunitate. Pe de o parte, accesul la o piata apropiata foarte extinsa si a
proximitatea unor axe de comunicatie de importantd nationald este un potential ce trebuie
valorificat la maxim de comerciantii si producatorii damboviteni. Pe de alta parte, este nevoie
de un efort suplimentar al oraselor si comunelor judetului in a atrage sau retine capital uman
si de investitii tentat sa se relocalizeze in centrele urbane mai extinse.

Provocarea mentionatd mai sus este adresata cu preponderenta prin obiectivele strategice 4 si
5 iar oportunitatea in special prin obiectivele 1, 2, 3. Cu sigurantd 1nsa aceste obiective
trebuie privite intr-un panou de masuri integrat, atit din punct de vedere sectorial cat si in
ceea ce priveste angajarea 1n acest exercitiu a actorilor importanti ai judetului.

OBIECTIV STRATEGIC OBIECTIV SPECIFIC

OS1  Consolidarea economiei dambovitene, Obiectiv  specific ~1.1. Sustinerea  dezvoltarii  de
incluzand relatiile functionale cu judetele infrastructura necesara dezvoltarii mediului de afaceri
vecine si Zona Metropolitana Bucuresti Obiectiv specific 1.2. Cresterea inter-conectivitdtii cu ariile

functionale adiacente §i in cadrul judetului

Obiectiv specific 1.3. Asigurarea sprijinului administrativ
pentru agenti economici

OS2 Dezvoltarea turismului, ca sector cu Obiectiv specific 2.1. Dezvoltarea ofertei turistice a
potential aport semnificativ la cresterea judetului, in acord cu principiile dezvoltarii durabile
economica a judetului Obiectiv specific 2.2. Cresterea accesibilitatii obiectivelor

turistice ale judetului
Obiectiv specific 2.3. Promovarea ofertei turistice a
Jjudetului

0S3  Cresterea performantei sectorului agro- Obiectiv specific 3.1. Intarirea lanturilor valorice pentru
alimentar pentru plasarea ca principal domeniile cu productivitate mare
furnizor de produse perisabile pentru
Regiunea Sud-Muntenia

Obiectiv specific 3.2. Dezvoltarea infrastructurii de
sprijinire a sectorului agro-alimentar

0S4 Valorificarea capitalului  uman prin Obiectiv specific 4.1. Folosirea educatiei drept pilon
educatie si prin stimularea pentru dezvoltare economica
antreprenoriatului

Obiectiv specific 4.2. Sustinere orizontald prin mediu
antreprenorial dinamic

OS5 Cresterea calitatii vietii pentru locuitorii ~ Obiectiv specific 5.1. Cresterea atractivitatii pentru tineri a
judetului Dambovita oraselor
Obiectiv specific 5.2. Extinderea accesului la serviciile
publice de baza si la servicii de internet in mediul rural
Obiectiv specific 5.3. Sporirea accesului la servicii publice
in zone critice si pentru grupuri vulnerabile
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Obiectiv Strategic 1. Consolidarea economiei dambovitene, incluzand
relatiile functionale cu judetele vecine si Zona Metropolitana

Bucuresti

Infrastructura, conectivitatea si suportul oferit de autoritati sunt principalii factori care
contribuie la deciziile de localizare ale agentilor economici si cei la care se refera masurile
incluse in acest obiectiv. Domenii precum turismul si agricultura sunt tratate separat, sub
obiectivele strategice 2 si 3, in cadrul acestui obiectiv facindu-se referire la elemente care

......

Obiectiv specific 1.1. Sustinerea dezvoltarii de infrastructura necesara
dezvoltarii mediului de afaceri

Infrastructura de afaceri se refera atat la spatii necesare gazduirii de birouri si hale de
productie cit si la dotarile aferente si racordarile la retelele de utilitati si transport. In judetul
Dambovita s-a realizat un real progres in acest sens prin investitiile realizare sau In curs la
Parcurile Industriale Moreni si Priboiu. Cu toate acestea, specificul judetului, acela de a fi
compus dintr-un numadr ridicat de localitati rurale, toate bine populate, necesitd incurajarea
dezvoltarii de situri industriale descentralizat, in teritoriu, pentru a raspunde nevoii de locuri
de muncd a numeroasei populatii rurale a judetului.  Acest obiectiv trebuie vazut in
conjunctie cu masurile privind infrastructura de productie agricola propuse sub Obiectivul
Strategic 3 (Cresterea performantelor sectorului agricol) si cel de sustinere a
antreprenoriatului sub Obiectivul Strategic 4 (Valorificarea Capitalului Uman).

Masura 111: Sustinerea dezvoltarii infrastructurii de birouri si productie

Masura are 1n vedere extinderea spatiilor de afaceri situate 1n sudul judetului, atét de-
a lungul autostrazii cat si in/aproape de perimetrul zonei metropolitane Bucuresti. Un
parc industrial nou este sugerat pentru orasul Racari, beneficiind de o conectivitate
buna de aglomeratia urbana a capitalei si necesitand in acelasi timp investitii pentru a
isi consolida rolul de asezare urband cu functie de deservire a zonei rurale adiacente.
Pentru localitdtile de-a lungul autostradzii, este indicatd posibilitatea de a gazdui
parcuri logistice. Cat despre siturile deja existente, este necesar un sprijin
suplimentar n a identifica companii interesate de spatiile disponibile pentru a atinge
gradul de ocupare maxima (o problema in special in cazul Parcului Industrial
Priboiu) dar si de a asigura mentenanta spatiului construit sau reconversia
functionala a cladirilor industriale, cum este cazul orasului Targoviste.

Masura 112: Racordarea la utilitati necesare a siturilor destinate infrastructurii de
birouri §i productie

Utilitatile si dotdrile zonelor destinate in planurile de urbanism unor functiuni
industriale sunt esentiale pentru a asigura atractivitatea acestor arii in fata
potentialilor investitori, precum si a spori productivitatea celor deja existenti. Atentie
sporitd este sugeratd zonei de sud-est a judetului (inclusd 1n proiectul Zonei
Metropolitane Bucuresti) deoarece exista deja interes manifestat de unii investitori de
real-estate care poate fi materializat Tn prezenta acestor racorddri. Aceasta masura
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trebuie corelatd si cu proiectele de utilitati propuse 1n cadrul obiectivului strategic 5
(Cresterea calitatii vietii).

Obiectiv specific 1.2. Cresterea inter-conectivitatii cu ariile functionale
adiacente si in cadrul judetului

Dezvoltarea judetului nu poate fi privita altfel decat integrat in contextul teritorial in care este
situat. Situarea Dambovitei 1n aria de influentd directa a capitalei, inclusiv includerea catorva
localitati din sudul judetului in proiectului Zonei Metropolitane Bucuresti trebuie vazuta ca o
— Pitesti reprezinta de asemenea un culoar potential de dezvoltare, valorificat insa in functie
de gradul de racordare a judetului, si in special al localitatilor invecinate, la aceasta. Nu in
ultimul rand, proximitatea si similitudinile de profil functional dintre Moreni si aglomerarea
urband Ploiesti pot prezenta sinergii ce pot fi exploatate economic. Abordarea teritoriald
integrata trebuie aplicatd in egald masura si 1n interiorul judetului, cu o atentie speciald
conferitd ariilor periferice, slab conectate la culoarele de crestere ale judetului.

Masura 211: Sporirea conectivitatii in cadrul zonelor functionale inter-judetene
(culoarul autostrazii B - DB- AG, perimetrul Moreni — Ploiesti si Zona
Metropolitana Bucuresti).

Conectivitatea Tn aceste perimetre este determinatd in primul rand de calitatea
infrastructurii rutiere. Racordarea la autostradd depinde de numadrul si calitatea
drumurilor de acces, ambele insuficiente. Sud-estul judetului, racordat la viitoarea
Zona Metropolitand Bucuresti, este deservita de axe de acces bune (DN71) dar
imbunatatiri sunt Tncd necesare pe DN7 si DN1A, precum si drumurile ce conecteaza
localitatile din zona cu aceste axe.

Masura 212: Sporirea conectivitatii interne, pentru facilitarea circulatiei fortei de
munca §i a marfurilor

Conectivitatea internd vizeaza in special doua directii. Asigurarea conectivitdtii intre
centrele urbane ale judetului permite consolidarea sistemului de asezdri urbane, ca
retea de deservire a mediului rural adiacent si sustinere a cresterii economice.
Necesitatea unei conectivitati bune intre centrele urbane si zonele rurale adiacente
semnaleaza niste vulnerabilitati potentiale ale zonelor periferice ale judetului. Printre
acestea se numara, ca exemple, localitdtile de pe Valea Cricovului Dulce, cele situate
la sud-vest de autostrada izolate de restul judetului, sau in bazinul superior al raului
Dambovita si pe afluentii acestuia. Aceastd masura trebuie privitd In conjunctie cu
masurile propuse sub Obiectivul Strategic 5, contribuind la cresterea coeziunii
teritoriale.

Obiectiv specific 1.3: Asigurarea sprijinului administrativ pentru agenti
economici

Autoritatile locale reprezinta un factor cheie In dezvoltarea economica a judetului, mai ales in
conditiile unei competitii teritoriale semnificative din partea judetelor vecine. Avand de ales
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intre localitati/judete dispunand de atuuri similare, investitorii vor lua decizii de localizare a
afacerilor acordind o importantd semnificativa sprijinului primit din partea primdriei /
consiliului local. Astfel, calitatea si promptitudinea actului administrativ pot face diferenta.
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Masura 311: Sprijin operativ si proactiv al autoritatilor pentru sustinerea
dezvoltarii mediului privat

Aceastd mdsura vizeaza imbunatatiri tehnice si de proces care ar putea permite
autoritatilor judetene sa asigure un sprijin eficient si rapid agentilor economici atrasi
in judet. Aici se includ pe de o parte adoptarea de sisteme informatice ce ar putea
scurta Tn mod semnificativ timpii de asteptare pentru autorizatii/certificari (asigurand
o calitate superioard a raspunsului) sau oferi informatii centralizate la zi privind
disponibilul de spatiile de birouri/productie din judet sau alti agenti economici de
interes pentru investitiilor private respective.

Masura 312: Facilitarea interactiunii cu agenti economici din zone functionale cu
Jjudete vecine si alti actori

Un mandat principal al consiliului judetean este acela de a functiona drept facilitator
al proceselor de dezvoltare locala, fie cu referire la autoritatile de un palier mai jos
(UAT-uri) dar si cu alte niveluri administrative si organizatii de unde s-ar putea ivi
oportunitati pentru judet.
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Obiectiv strategic 1. Consolidarea economiei dambovitene, incluzand relatiile functionale cu judetele vecine si Zona Metropolitana Bucuresti

Obiectiv specific 1. Sustinerea dezvoltirii de infrastructuri necesara dezvoltirii mediului de afaceri

Categorie proiect

de investitii, realizarea de materiale de promovare si
diseminarea acestora etc.)

Cod I“Stit“t-ii/ Sursa d Valoare | Contri
Maisuri ro(i)ect Titlu proiect . Acltfmt. ﬁ:;;iarz proiect butie | Calen
p implicati { (euro) CJ dar
Masura 111: Sustinerea Dezvoltarea de infrastructura de afaceri / productie A)Proiecte de
dezvoltarii care sa deserveasca sudul judetului - conexiune pe .| infrastructurd
: R Pl | DN7 (oosibil Ricari 1J)N1:A P c1,cl Ccé’EP(éSL 5,000,000 5(05’20)0 igg C) Cresterea
infrastructurii de birouri (posibil Racari) sau ) o competitivitatii
si productie economice
Pachet de masuri pentru atragerea de agenti economici C) Cresterea
in vederea atingerii gradului maxim de ocupare in competitivitagu
o . .. .. . 15.000 economice
P2 parcurile industriale din judet (participare la forumuri CJ, CCID CJ, CCID 15,000 (10’0(7) 2012
0
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Sustinerea decontaminarii si modernizarea siturilor POS C) Cresterea
P3 industriale TAreoviste Mediu, 100,000 | 2012- | competitivitatii
EOVIS CLCL | poscc, | 2000000 | "5y | 2014 | economice
CJ B)Proiecte de mediu
asura 112: Racordarea Racordarea sitului selectat pentru o noua A)Proiecte de
la utilitati necesare a infrastructura de afaceri/productie la utilitati (apa, _ | infrastructura
S st P4 i . | P L ridicat (ap CJ, CL }ngsﬁeccﬁh 200,000 %(1)(’)(3;;)()) 38};‘ C) Cresterea
siturilor estinate canalizare, sistem electric cu voltaj ridicat) 0 competitivititi
infrastructurii de birouri economice
si productie Cresterea atractivitatii pentru investitori a comunelor A)Proiecte de
reconizate pentru introducere in Zona Metropolitana _ | infrastructura
P5 g . p ind Titatil < pl. CJ,CL POS Mediu 500,000 ?(1)(’)(2;()) 5812 C) Cresterea
ucuresti, pI:lIl extinderea utilitatilor (apd, canalizare) o competitivitatii
catre terenuri desemnate pentru functii industriale economice
Obiectiv specific 2. Cresterea inter-conectivititii cu ariile functionale adiacente si in cadrul judetului
Masura 211: Sporirea P6 Modernizarea si extinderea drumului Moreni — CJ.CL CJ, CL, 40,000,000 | 800,000 | 2012- | A)Proiecte de
mobilitatii in cadrul I.L.Caragiale, pentru conectarea la polul de crestere CNL POR (20%) | 2020 | infrastructurd
zonelor functionale inter- Ploiesti
J uciene (vcft.l(frul P7 Modernizarea cailor de acces catre autostrada a A)Proiecte de
au OSth”’_ r8ey, localititilor din DB, pentru facilitarea accesului la infrastructura
Prahova) si Zona e
Met l'; i B " culoarul de crestere Bucuresti-Pitesti
etropolitan - . TR :
P @ Bucurest P8 Modernizarea infrastructurii rutiere in zona de sud-est A)Proiecte de
a judetului, pentru sporirea conectivititii la ZMB infrastructurd
P9 Sprijinirea conexiunilor de transport public in comun | CJ,CL,ZMB | CJ, CL 100,000 50,000 | 2012- | C) Cresterea
a comunelor din sudul judetului cu Bucuresti (50%) | 2013 | competitivitatii
economice
F)Proiecte de
dezvoltare rurala
P10 | Finalizarea Drumul Sudului (partea de racorduri si CJ, CL, CJ, CL, 500.000 5000 2012- | A)Proiecte de
conexiune la DN 1 si A1) eventual CJ eventual CJ (10%) 2014 | infrastructura
vecine vecine
P11 Implementarea proiectului drumul sub carpatic CJ,CL, CJ,CL, 500.000 5000 2012- | A)Proiecte de
fonduri (10%) 2014 | infrastructura
guvername
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asura 212: Sporirea P12 | Optimizarea conexiunilor intre asezari urbane din CJ.CL CJ, CL, 40,000,000 | 800,000 | 2012- | A)Proiecte de
obilitdtii interne, pentru judet (modernizare/extindere drumuri) CNIL POR (20%) | 2020 1Cn)frcastr1ictura
resterea
facilitarea circulatiei competsitivitégii
fortei de munca si a economice
marfurilor P13 Optimizarea conexiunilor dintre agezarile urbane si A)Proiecte de
DNI1, respectiv autostrada Al infrastructura
C) Cresterea
competitivitatii
economice
P14 | Optimizarea rutelor de transport public intern, pe baza | CJ, CL CJ, CL 300,000 | 150,000 | 2012- | C) Cresterea
recomanddrilor primite in urma proiectului de (50%) | 2013 | competitivitatii
asistentd tehnica cu Universitatea din Ghent gjgiloomméf: de
dezvoltare rurald
P15 | Racordarea zonelor periferice la culoarele de CJ,CL CJ,CL, 2,000,000 | 400,000 | 2012- | F)Proiecte de
dezvoltare ale judetului (Valea Dambovitei, Cursul CNI (20%) | 2015 | dezvoltare rurala
or si afl o 1 d de Gaesti: A)Proiecte de
superior si afluent stanga, zona la nord de Gaesti: infrastructurd
702L, 702A, D, E; comunele de la S-V de autostrada).
Obiectiv specific 3: Sprijin administrativ pentru agenti economici
Maisura 311: Sprijin | P16 | Adoptarea de sisteme informatice pentru plata taxelor | CJ PO DCA, 60,000 3,000 | 2012- | C) Cresterea
operativ si proactiv al si impozitelor a (5%) 2013 | competitivitatii
autoritatilor pentru eHC)(;,I;OOIiI(;JCCtZ de
sustinerea dezvoltarii dezvoltare a
mediului privat capacitatii
administrative
G)Proiecte de
dezvoltare a
resurselor umane
P17 | Adoptarea unui sistem geografic informational pentru | CJ PO DCA, 100,000 5,000 | 2012- | C) Cresterea
gestionarea bazelor de date urbane si cresterea c (5%) 2013 | competitivitatii
. . .. IO TION . . .. economice
eficientei si operativitatii Tn emiterea de autorizatii H)Proiecte de

sidocumentatii de urbanism

dezvoltare a

Pagina | 10




o~

=)
I
=)
I
<
=
>
@)
2=
>
<
@)

capacitatii
administrative
G)Proiecte de
: dezvoltare a
resurselor umane
asura 312: Facilitarea | P18 | Asistenta tehnica pentru identificare si cartarea CJ, ONRC a 30,000 30,000 | 2012 | C) Cresterea
interactiunii cu  agenti sistemelor productive locale de-a lungul autostrazii si (100%) competitivitagi
.. . Jo . . ee 1s .. .. . economice
economici  din  zone facilitarea interactiunii dintre agentii economici locali
functionale  cu  judete din cadrul acestora
vecine §i alfi actori| P19 | Asistenta tehnica pentru identificarea si cartarea CJ, ONRC &) 30,000 30,000 | 2012 | C) Cresterea
relevanti sisteme productive locale Moreni — Ploiesti si (100%) competitivitati
. . . .. . .. .. . economice
facilitarea interactiunii dintre agentii economici locali
din cadrul acestora
P20 | Valorificarea economica a infrétirilor cu provincii din | CJ, al, 100,000 10,000 | 2012- | C) Cresterea
Italia, China si Portugalia autoritatile autoritatile (10%) 2015 | competitivitatii
’ ’ provinciilor provinciilor economice
infratite Infratite G)Proiecte de
Interreg dezvoltare a
resurselor umane
P21 | Facilitare interactiunii dintre agentii economici din CJ, CCIR CJ 9,000 9,000 | 2012- | C) Cresterea
judet, atat Intreprinderi mari ct si mici si mijlocii. (100%) | 2020 | competitivitaii
economice

Perioada de

CHELTUIELI TOTALE OBIECTIV STRATEGIC 2 91.444.000 Contributie Proprie 2.532.000 - 2012-2020
CJ implementare

Planificarea efortului
investitional (euro/an)

2016 2017 2019

833.333 833.333 833.333 833.333 833.333 833.333
15.000
666.667 666.667 666.667
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[ pa ] 100.000 100.000
125.000 125.000 125.000 125.000
‘ P6-P8 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4.444.444
P9 50.000 50.000
P10 166.667 166.667 166.667
P11 166.667 166.667 166.667
4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4444444 4.444.444
P14 150.000 150.000
P15 500.000  500.000 500.000 500.000
P16 30.000 30.000
P17 50.000 50.000
30.000
P19 30.000
P20 25.000 25.000 25.000 25.000
P21 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1.000
Total proiecte Obiectivl  11.728.222 11.653.222 11473222 10473222 9.723.222 9.723.222 8.889.889 8.889.889  8.889.889
14.000.000

H2oenome .—.\
10.000.000

8.000.000

6.000.000

4.000.000

2.000.000
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Obiectiv strategic 2. Dezvoltarea turismului, ca sector cu potential
aport semnificativ la cresterea economica a judetului

Patrimoniul natural si cultural al judetului Dambovita sugereazd fara indoiala un potential
turistic extraordinar, inca ne-valorificat suficient. Ca factor favorizant, este de subliniat
pozitia judetului aproape de o bazd de atractie de potentiali turisti foarte numeroasa
(primordial din zona capitalei si a Regiunii Sud-Muntenia). Contextul favorabil consta si in
desemnarea ca obiective de interes national a doua puncte mari de potential turistic (Pucioasa
— statiune de interes national, si platoul Padina — Pestera, desemnat ca fiind una din locatiile
Festivalului Olimpic de Tineret European, eveniment de interes national). Acest lucru confera
accesul acestor obiective la fonduri guvernamentale si o pozitie superioara in lista prioritatilor
nationale. Un deziderat extrem de important in ceea ce priveste dezvoltarea pe termen lung a
turismului in judetul Dambovita este construirea unui Centru Olimpic National pentru
sporturi de iarna pe acest platou.

Cu toate acestea, analiza situatiei actuale relevd un nivel al dezvoltarii turismului mult
inferior judetelor vecine. Pe de o parte, acest lucru implica necesitatea unui efort semnificativ
si concentrat in a dezvolta acest domeniu. Pe de altd parte, se poate intrezari si o oportunitate:
aceea cd judetul Dambovita un este afectat incd de congestie si dezvoltare imobiliara haotica,
preturi prohibitive si alterare a cadrului natural. Ocazia unicd conferitd de acest fapt este
aceea de a putea construi pe o baza solida, un concept unitar de turism sustenabil, diferentiat
prin calitate, respect fatd de natura si accesibilitate pentru turisti.

Obiectivele specifice ce se inscriu in acest demers vizeaza trei linii importante de actiune.
Dezvoltarea ofertei turistice se refera la totalitatea factorilor ce vor reprezenta elemente de
asigurare a fluentei si atractivitdtii rutelor turistice din judet. Al treilea obiectiv
complementeaza primele doud, asigurand o comunicare a pozitionarii pe piata de turism din
Romania a judetului Dambovita. Este important insd de subliniat o secventialitate a acestor
obiective. Investitiile majore In promovare trebuie sa urmeze - si nu sa preceada — progrese
reale in celelalte doua paliere, pentru a asigura un grad ridicat de satisfactie a turistilor astfel
atrasi si un efect multiplicator (prin comunicare de la persoana la persoana) pozitiv.

Obiectiv specific 2.1. Dezvoltarea ofertei turistice a judetului, in acord cu
principiile dezvoltarii durabile

Oferta turistica a judetului joacd in rol important Tn a descrie aportul pe care 1l poate avea
acest domeniu la economia judetului. Pe langd o ofertd esentiala de servicii turistice de baza
(cazare, alimentatie) de calitate, serviciile suplimentare sunt cele care determina fluxul de
turisti precum si veniturile generate de acestia. Judetul Dambovita dispune de marele avantaj
de a Tnregistra o diversitate foarte mare de patrimoniu (natural, construit, cultural) ce permit o
serie Tntreagd de produse turistice atractive si variate.

Trei elemente sunt esentiale in construirea ofertei turistice a judetului si anume: diversitatea,
asigurarea calitatii si sustenabilitatea, abordate separat in masurile prezentate mai jos.
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Masura 211 Sporirea diversitatii ofertei de produse si servicii turistice din judet
pentru prelungirea duratei sederii §i a veniturilor incasate din turism

Turismul montan, 1n special prin sporturi de iarna, si turismul balnear se prefigureaza
ca fiind principalele produse turistice de sejur indelungat. Turismul cultural — al carui
obiectiv de bazad este Curtea Domneascd din Targoviste, la care se adauga foarte
multe alte atractii de patrimoniu — Tmbogateste experienta turistica a turistilor aflati
in sejur sau constituie un atractor pentru turism de tranzit sau de week-end.
Dambovita constituie un teren propice pentru crearea unei diversitdti foarte mari de
servicii turistice suplimentare, ca activitdti generatoare de venit si sustinere a
satisfactiei si gradului de revenire al turistilor. Se pot mentiona aici, drept exemplu,
organizarea de trasee tematice (traseu cultural iluminist cuprinznd palatele si
bisericile brancovenesti precum cele din Targoviste, Potlogi, Doicesti; trasee ale
asezamintelor religioase — Bisericile din lemn sau Manastirile din jurul Targovistei,
circuitul capitalelor Tarii Romaénesti cuprinzand Targoviste, Curtea de Arges,
Campulung si Bucuresti), pachete de vandtoare sau pescuit sportiv, exploatarea
brandului Dracula, trasee si alte sporturi montane, sau turism bazat pe evenimente
culturale.

Masura 212 Sprijinirea calitatii serviciilor turistice din judetul Dambovita, ca
element de diferentiere fata de alte destinatii turistice

Formarea resurselor umane in turism este un element esential in asigurarea calitatii
serviciilor turistice. Oferta de formare profesionala in servicii HORECA si alte
activitati conexe domeniului trebuie sustinutd in functie de proiectii pe termen lung a
dezvoltarii domeniul si estimari de flux turistic. Fidelizarea turistilor se poate asigura
doar printr-o foarte bund congtientizare a nevoilor acestora — pentru care sunt
necesare studii de piatd constante - si intdmpinarea acestor nevoi prin servicii de
calitate.

Masura 213 Asigurarea protectiei mediului si a calitatii peisajului natural §i
antropic, ca element de atractie turistica de baza

Mediul natural si antropic al judetului sunt cu sigurantd o binecuvantare dar si o
datorie. Pentru a asigura sustenabilitatea activitatilor turistice 1n judet sunt necesare
masuri stricte de prevenire a degradarii mediului si preintampindrii efectelor negative
ale dezvoltarii turismului. Doua tipuri de interventii sunt necesare in acest demers. Pe
de o parte sunt foarte importante cadrul de reglementare si infrastructura local. Spre
exemplu, dotarea cu retele de canalizare si adoptarea de reglementdri de urbanism
creeaza cadrul in care ne-adaptarea la acestea poate fi sanctionata. Pe de altd parte,
cresterea capacitatii organizatiillor din domeniu poate sprijin atit respectarea
reglementdrilor de catre agentii economici dar si sanctiona nerespectare acestora.

Pagina | 14




o~

Obiectiv specific 2.2. Cresterea accesibilitatii obiectivelor turistice ale
judetului
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Slaba accesibilitate a obiectivelor turistice este unul din cele mai importante impedimente ale
unei experiente turistice reusite. Prin accesibilitate se pot intelege atit posibilitatea de a

accede la punctul de atractie turistica, cu diferite mijloace de transport, dar si masura in care
acestea sunt marcare corespunzator i prin urmare locatia acestora poate fi identificata de
catre turisti. Activitatea pe teren a relevat necesitatea unor eforturi semnificative de a aplana
aceasta problema.

Masura 221 Dezvoltarea infrastructurii rutiere de acces la principalele obiective
turistice din judet

Principalele zone de interes turistic slab accesibile rutier sunt Platoul Padina si zona
Leaota. Ambele reabilitari de infrastructurda necesare implica relatii de colaborare si
sprijin cu autoritdtile vecine (Consiliul Judetean Prahova, si respectiv Consiliul
Judetean Arges). La acestea se adaugd masuri de preintampinare a congestiei
(parcari, arii pietonale) dar si de asigurare a unui acces ne-discriminatoriu la
obiectivele respective.

Misura 222 Infiintarea de mijloace de transport in comun cdtre/intre principalele
obiective turistice, pentru facilitarea mobilitatii turistilor si preintGmpinarea
congestiei traficului

Mijloacele de transport in comun sunt foarte importante deoarece asigura accesului
unui public mai larg, cel ne-detindtor de masini. Acestea permit un trafic mult mai
mare de turisti fard sa contribuie la congestia rutierd sau degradarea mediului din
noxe si parcari in spatii verzi. Transportul inter-modal este n special important
deoarece judetul Dambovita este bine legat feroviar de Bucuresti insd conexiunea nu
ajunge suficient de departe pentru a acoperii toate punctele de interes.

Masura 223 Asigurarea amenajarilor si signaleticii corespunzdtoare pentru
facilitarea orientarii si accesului catre obiectivele turistice si maximizarea
experientei turistice

Signaletica corespunzdtoare (incluzand panouri de orientare si informative)
imbogateste experienta turistica prin faptul cd faciliteazd orientarea, informeaza si
permite consumul mai multor produce turistice in aceeasi perioada de timp. De
asemenea, semnalizarea corespunzatoare poate constitui si un mijloc de promovare a
obiectivului respectiv. Cercetarea de teren a relevat carente mari in acest domeniu
inca, progrese Inregistrandu-se 1n ceea ce priveste refacerea marcajelor traseelor
turistice montane si signaletica din interiorul Complexului Curtea Domneasci. In
acelasi timp 1nsa foarte multe obiective considerate importante in oferta judetului
sunt Tncd ne/putin marcate si/sau foarte slab dotate cu panouri explicative. Se pot
oferi aici ca exemple de situri ce necesitd interventie de acest tip: Zimbraria Neagra,
ruinele din Doicesti, Bisericile din lemn si multe altele.
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Obiectiv specific 2.3: Promovarea ofertei turistice a judetului

Promovarea ofertei turistice a judetului este un al treilea obiectiv foarte important, ce vine in
intdmpinarea necesitatii repozitionarii judetului Dambovita in perceptia publicului tinta ca
destinatie turisticd. Este important ca efortul de promovare turisticd sd fie unul constant si
bine orientat catre baza de potentiali turisti vizatd. De asemenea, efortul de promovare trebuie
sd insoteasca sau sd succeadd unor progrese inregistrate in obiectivele precedente pentru a
evita pe cat posibil impactul de perceptie negativ generat de promovare nesustinutd in
practicd de un produs calitativ.
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Promovarea turistica necesita un cadrul institutional cu atributii in acest domeniu precum si
un efort de documentare si elaborare de materiale informative de calitate.

Masura 231 Cresterea capacitatii consiliului judetean in management turistic

O data adoptata aceasta directie strategica de dezvoltare, consiliul judetean necesita o
dezvoltare a capacitdtii sale in a dezvolta si coordona un brand turistic unitar.
Aceasta include dezvoltarea de competente In domeniu, alocarea de capabilitati
financiare pentru (co-)finantarea de investitii precum si sustinerea unor parteneri de
dialog reprezentand sectorul privat activ in acest domeniu.

Masura 232 Dezvoltarea §si popularizarea de mijloace de informare privind oferta
de servicii turistice a judetului

Efortul de coordonare al elaborarii mijloacelor de informare este esential pentru
asigurarea unei gandiri unitare, atat in ceea ce priveste identitatea brandului turistic
dar si capacitatea de a dezvolta nu doar niste produse descriptive cat niste sugestii de
trasee tematice, incluzdnd informatii la zi privind cazarea, accesibilitate si
recomandari adaptate diferitelor categorii de turisti.

Conexiunile cu obiectivele si trasee turistice din judetele invecinate sunt de
asemenea foarte importante, permitand o sinergie a ofertei turistice cu oportunitatile
de cazare si petrecere a timpului liber din vecindtate. Acest deziderat este cu atat mai
important cu cat judetul Dambovita Tmparte acelasi areal de interes turistic cu judetul
Prahova dar si cu judetul Brasov, reprezentat de Muntii Bucegi.

Diseminarea materialelor rezultate trebuie sd ia In considerare publicul tintd vizat si
sd includd campanii desfasurate in alte localititi din afara judetului, spre exemplu
Bucuresti si alte orase mari din Regiunea Sud Muntenia.
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Obiectiv strategic 2. Dezvoltarea furismului, ca sector cu potential aport semnificativ la cresterea economica a judetului

Obiectiv specific 1. Dezvoltarea ofertei turistice a judetului, in acord cu principiile dezvoltirii durabile

Institutii/Acto Valoare | Contrib .
Miisuri Cod Titlu proiect { implicati Sursa de roiect utie CJ | Calendar] Categorie
proiect P ri implicati finantare IZeuro) ’ proiect
Misura 211 Sporirea P1 Dezvoltarea Centrului National Olimpic de Sporturi de larna | MDRT, CJ, CJ, 100,000,000 | 5,000,00 2012- E) Proiecte in
diversitatii ofertei de Pestera-Padina CL, ADI zona | Fonduri 0 2020 domeniul
produse §i servicii turistice e Partii, cabane de acces, transport cablu montana, guvernam (5%) turism}l lui
din judet pentru prelungirea e Unitati de cazare, spatii de servicii Carpatmontana | entale, A)Proiecte d? .
. . ’ >R POR infrastructura
d“".”e’f‘edf’ msta P2 | Dezvoltarea de trasee turistice si extinderea/modernizarea CJ,CL,ADI- | CJ, 300,000 15,000 | 2012- | E) Proiecte in
ven‘lturllor incasate din celor existente pentru drumetii montane, ciclism, echitatie si | uri pe zonele | Fonduri (5%) 2015 | domeniul
turism motociclete de teren (concept, materiale informative, ghid) vizate sau guvernam turism}llui
GAL entale, A)Proiecte de
POR, infrastructura
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PNDR
P3 Dezvoltarea unui nou centru de tratament in statiunea CJ, MDRT, Fonduri 7,000,000 350,000 2012- E) Proiecte in
Pucioasa CL guvernam (5%) 2017 domeniul
entale, turismului
PPP A)Proiecte de
infrastructura

P4 Dezvoltarea de trasee turistice culturale (religioase: CJ,CL CJ, POR, 100,000 5,000 2012- E) Proiecte in
Bisericile din lemn, manastirile din vecindtatea Targovistei, CL, (5%) 2015 domeniul
traseu iluminist/de arhitecturd brAncoveneascd: monumentele PNDR turismului
istorice din Targoviste, Potlogi, Doicesti, Mogosoaia si
traseu al capitalelor Tarii Romanesti; Bucuresti, Targoviste,

Campulung si Curtea de Arges)

P5 Valorificarea produselor si gastronomiei locale prin CJ, DADR, CJ,CL, 50,000 10,000 2012- E) Proiecte in
facilitarea interactiunii dintre producator si unitati de Asociatii PNDR (20%) 2015 domeniul
cazare/alimentatie din judet producitori, turismului

Asociatii de
turism

P6 Diversificarea activitatii muzeelor si centrelor culturale din CJ, CL, ONG- | CJ, 80,000 20,000 2012- E) Proiecte in
zonele turistice, incluzand intarirea sustenabilitatii financiare | uriin AFCN, (25%) 2014 domeniul
a acestora prin desfasurarea de activitati generatoare de venit | domeniul POSDRU, turismului

. . . cultura/patrim | POR
(spre exemplu, magazin de suveniruri, dezvoltarea si oniu/educatie
comercializarea de produse de brand turistic precum vinul si ’
ciocolata Curtea Domneasca)

P7 Facilitarea colaborarii intre furnizorii de servicii turistice de CJ, CL, agenti | CJ 20,000 20,000 2012- E) Proiecte in
baza (i.e. cazare, alimentatie) si suplimentare Tn vederea economici in (100%) 2013 domeniul
dezvoltirii de pachete turistice integrate, complexe prin turism turismului

e e e - .. .. . G) Proiecte de
sprijinirea Infiintarii si a dezvoltarii organizationale a unei
o ) : dezvoltare a
asociatii judetene a operatorilor de turism resurselor
umane

P8 Stimularea economiei creative locale prin sustinerea ClJ, asociatii PNDR, 50,000 10,000 2013- E) Proiecte in
producerii si comercializérii produselor de artizanat/ producitori CJ, CL (20%) 2014 | domeniul
mestesuguri traditionale marketate pentru turisti localti, turismului

producatori
locali
independenti,
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ONG-uri
P9 Exploatarea brandului Dracula: signaletica si panouri CJ, CL, CJ, 150,000 15,000 2012- E) Proiecte 1n
informative, amenajarea unui muzeu al figurinelor de ceara | contributie fonduri (10%) 2015 | domeniul
in interitorul Curtii Domnesti. agenti privati | neramburs turismului
) ’ abile
europene
P10 Valorificarea turisticd a activitatilor de vanatoare si pescuit CJ,CL, CJ, 150,000 15,000 2012- E) Proiecte in
sportiv: construire puncte de observatii, inventariere trasee si contributie fonduri (10%) 2015 domeniul
puncte de acces, materiale de documentare si promovare. agenti privati | neramburs turismului
abile A)Proiecte de
europene infrastructura
Masura 212 Sprijinirea P11 Derularea de programe de calificare si perfectionare in ClJ, furnizori POSDRU, 200,000 20,000 2012- E) Proiecte 1n
calitatii serviciilor turistice meserii in domeniul serviciilor de turism (alimentatie programe CJ (10%) 2016 | domeniul
din judetul Démbovita, ca publica, ghizi, management turistic etc.) educatie, turismului
. . . Invatamant G) Proiecte de
element de difereniere fafd Vocz{tional, dezvoltare a
de alte destinatii turistice, univérsitate resurselor
umane
P12 Derularea de schimburi de experienta cu CJ, CL, Interreg, 100,000 5,000 2012- E) Proiecte in
regiuni/departamente de profil similar (turism montan- autoritati din POSEE (5%) 2014 domeniul
balnear-cultural) din alte tiri (Franta, Italia, Austria etc.) alte state turisml}lui
membre G) Proiecte de
dezvoltare a
resurselor
umane
P13 Monitorizarea periodica (sondaj de piata) a preferintelor si ClJ, agentie cl 40,000 40,000 2012- E) Proiecte 1n
gradului de satisfactie al turistilor, pentru identificarea sondare piata (100%) 2018 domeniul
elementelor ce necesitd interventie turismului
Masura 213 Asigurarea P14 Sprijinirea dezvoltdrii capacitdtii administratiei Parcului CJ, APNB, CJ, POS 100,000 10,000 2013- E) Proiecte in
protectiei mediului si a Natural Bucegi si a ariilor protejate din cadrul judetului, ADI Zona Mediu, (10%) 2016 domeniul
calitdtii peisajului natural si pentru pre-intdmpina riscurile impuse de fluxul de turisti Montana turismului
. H)Proiecte de
antropic, ca element de crescut
. L . dezvoltare a
atractie turistica de bazd capacitatii
administrative

B)Proiecte de
mediu
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P15 Asigurarea sistemelor de management al deseurilor in zonele | CJ, ADI CJ, POS 200,000 20,000 2012- E) Proiecte in
de trafic turistic, incluzadnd campanii de constientizare si managementul | Mediu, (10%) 2020 domeniul
marcaje deseurilor, CL, | PNDR turismului

APNB B)Proiecte de
mediu

P16 Asigurarea serviciilor de canalizare in zonele de dezvoltare CJ, CL, ADI cl, 10,000,000 | 200,000 2012- E) Proiecte in
turistica, pentru a preintimpina deversarile in cursurile de Apa . BERD, (2%) 2016 dor.neniul'
api sau poluarea panzelor freatice Dambovita POS turismului

Mediu A)Proiecte de
infrastructura
B)Proiecte de
mediu

P17 Elaborarea si adoptarea de ghiduri si reglementari de CJ, CL, CJ, PNDR 50,000 50,000 2012- E) Proiecte in
urbanism pentru a pre-intimpina dezvoltarea urbanistica (100%) 2014 | domeniul
necontrolati si nesustenabild si a promova arhitectura turismului
specifica locala
Obiectiv specific 2. Cresterea accesibilitaitii obiectivelor turistice ale judetului

Maiasura 221 Dezvoltarea P18 Reabilitarea drumurilor de acces rutier catre zona montana CJ,CL CJ, 2,000,000 100,000 2012- E) Proiecte in
infrastructurii  rutiere de Pestera-Padina Fonduri (5%) 2020 | domeniul
acces la principalele guvernam turlsm}llu1
L .. . entale A)Proiecte de
obiective turistice din judet . <
infrastructura

P19 Reabilitarea drumurilor de acces rutier catre zona montana CJ,CL,CJ ClJ, 500,000 100,000 2014- E) Proiecte in
Leaota Arges, CL Fonduri (20%) 2020 domeniul

Arges, europene turismului
Ecoturism A)Proiecte de
Leaota infrastructura

P20 Asigurarea de spatii de parcare corespunzatoare in CJ, CL CJ,CL 300,000 150,000 2012- E) Proiecte in

proximitatea zonelor turistice importante (50%) 2014 domeniul
turismului
A)Proiecte de
infrastructura

P21 Facilitarea accesului persoanelor cu deficiente de deplasare CJ,CL CJ,CL 50,000 25,000 2012- E) Proiecte in
la obiectivele turistice semnificative (locuri de parcare (50%) 2014 | domeniul

turismului

rezervate, rampe de acces, borduri corespunzatoare)
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A)Proiecte de

infrastructura
Miisura 222 Infiintarea de P22 Conectarea zonei turistice montane cu resedinta de judet si CJ,CL CJ,CL 20,000 15,000 2012- E) Proiecte 1n
mijloace de transport in statia terminald a legaturii de cale feratd cu Bucuresti cu (75%) 2014 | domeniul
comun catrefintre curse de transport in comun, in perioadele de flux turistic turismului
principalele obiective ridicat
turistice, pentru facilitarea P23 Realizarea de curse de transport ce conecteaza Targoviste si CJ,CL CJ,CL 20,000 15,000 2012- E) Proiecte in
mobilitatii  turistilor  §i Pucioasa cu principalele obiective cultural-religioase din (75%) 2014 | domeniul
preintdmpinarea congestiei proximitate. turismului
traficului
Misura 223  Asigurarea P24 Semnalarea principalelor puncte de atractii turistice cu CJ,CL, CJ, CL 20,000 15,000 2012- E) Proiecte in
amenajarilor §i signaleticii panouri informative si de directionare a fluxului auto Adminis'tragia (75%) 2014 dotlneniul'
corespunzatoare pentru : _ _ : Drumurilor turlsmllllul
- L, . P25 Reamenajarea Pesterii lalomitei, pentru imbogatirea CJ,CL ClJ, 1,500,000 75,000 2012- E) Proiecte in
facilitarea  orientarii  §i ? ’ ’ . .
. . .. experientei turistice Fonduri (5%) 2014 domeniul
accesului §i  maximizarea ; . .
neramburs turismului
experientei turistice abile A)Proiecte de
europene infrastructura
P26 Amenajarea de spatii corespunzatoare in aer liber pentru CJ,CL CJ, CL, 150,000 15,000 2013- E) Proiecte 1n
desfasurarea festivalurilor traditionale locale (spre exemplu, Fonduri (10%) 2014 | domeniul
Ravisitul Oilor, Cantecul Oieresc, s.a) neramburs turismului
abile A)Proiecte de
europene, infrastructura
Fonduri
guvernam
entale (ex.
AFCN)
Obiectiv specific 3: Promovarea ofertei turistice a judetului
Miasura 231  Cresterea P27 Infiintarea unei unitati in cadrul consiliului judetean cu cl POSDRU, 60,000 6,000 2012- E) Proiecte 1n
capacitdtii consiliului atributii in gestionarea si promovarea turismului in judet, si & (10%) 2013 | domeniul
judetean in  management instruirea corespunzitoare a angajatilor turismului
L H)Proiecte de
turistic
dezvoltare a
capacitatii
administrative
G) Proiecte de

dezvoltare a
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resurselor
umane

P28 Sprijinirea Infiintarii unei asociatii a operatorilor economici CJ, ONG-uri cl 10,000 10,000 2012 E) Proiecte in
in servicii de turism, ca principal partener de dialog in locale (100%) domeniul

dezvoltarea turistica a judetului turlsm}llu1
H)Proiecte de

dezvoltare a
capacitatii
administrative
G) Proiecte de
dezvoltare a
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resurselor
umane
P29 Dezvoltarea unei retele de puncte de informare n CJ, CL, ONG- | POR, 300,000 150,000 2013 E) Proiecte in
principalele destinatii turistice din judet uri locale MDRT, (50%) -2015 | domeniul
cl turismului

G) Proiecte de
dezvoltare a

resurselor
umane
A)Proiecte de
infrastructura
Masura 232 Dezvoltarea §i P30 Elaborarea de mijloace de informare privind obiectivele CJ,CL POR, CJ 80,000 20,000 2012- E) Proiecte in
popularizarea de mijloace turistice ale judetului (ghiduri turistice, hirti, portal de (25%) 2014 | domeniul
de informare privind oferta informatii online) turismului
de  servicii  turistice a P31 Elaborarea de studii de piatd privind provenienta si profilul CclJ CcJ 20,000 20,000 2013- E) Proiecte in
judetului consumatorilor de servicii de turism din judetul Dambovita (100%) 2019 | domeniul
turismului
P32 Desfasurarea de campanii de informare si promovare CJ, ONG-uri CJ, POR 100,000 25,000 2013- E) Proiecte 1n
turistica atat orientate citre turistii in tranzit prin judet dar si | in domeniu (25%) 2020 | domeniul
cétre potentiali turisti, rezidenti ai judetelor vecine turismului
P33 Desfasurarea de campanii de informare pentru localnici (in CJ, cJ 16,000 16,000 2013- E) Proiecte in
special orientate catre copii, prin intermediul scolilor) pentru | Inspectoratul (100%) 2020 | domeniul
cresterea gradului de cunoastere a orizontului local/judetean | Scolar turismului

Perioada d
CHELTUIELI TOTALE OBIECTIV STRATEGIC 2 123,736,000 Contributie proprie CJ 6,442,000 crioaca ¢e 2012-2020

implementare
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Planificarea efortului

DAMBOVITA 2020

. " : 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
¢ investitional (euro/an)
P1 1111111 11.11t.111 11111111 11t 11 trara1r o1t 11t 111ttt 11111l
P2 75.000 75.000 75.000 75.000

1.166.667 1.166.667 1.166.667 1.166.667 1.166.667 1.166.667
25.000 25.000 25.000 25.000

12.500 12.500 12.500 12.500
26.667 26.667 26.667
10.000 10.000

25.000 25.000
50.000 50.000 50.000
50.000 50.000 50.000
40.000 40.000 40.000 40.000 40.000
33.333 33.333 33.333
5.000 7.000 7.000 7.000 7.000 7.000
25.000 25.000 25.000 25.000
20.000 40.000 20.000 20.000 20.000 40.000 20.000 20.000
1.500.000  2.500.000  2.500.000  2.000.000  1.500.000
15.000 15.000 20.000
200.000 400.000 200.000 200.000 200.000 200.000 200.000 200.000 200.000
50.000 100.000 100.000 100.000 50.000 50.000 50.000
100.000 100.000 100.000

20.000 10.000 20.000
5.000 5.000 10.000
5.000 5.000 10.000
5.000 5.000 10.000

P3
T
P5
|
| )
|
P9
P11
P13
P14
P15
P16
P18
P19
P20
P21
P24
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100.000 100.000 100.000
20.000 40.000 20.000
5.000 5.000 5.000 5.000

P28
P29
P30
P32 20.000 20.000 20.000 20.000 20.000

P33 2.000 2.000 2.000 2.000 2.000 2.000 2.000

Total Proiecte
Obiectiv 2

15.010.278 16.487.278 16.304.278 14.909.278 14.171.778 12.631.778 11.410.111 11.408.111 11.403.111

18.000.000
16.000.000 A—

14.000.000 \.\-\-\
12.000.000

10.000.000

8.000.000

6.000.000

4.000.000

2.000.000

0 T T T T T T T T 1
2012 2015 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Pagina | 24




A

o~

(=]
N
S
<
=
>
Q
/M
>
<
a

Obiectiv strategic 3. Cresterea performantei sectorului agro-alimentar
pentru plasarea ca principal furnizor de produse perisabile pentru
Regiunea Sud-Muntenia

Judetul Dambovita detine un potential deosebit pentru dezvoltarea sectorului agro-alimentar
pentru anumite categorii de produse cheie, fiind unul dintre campionii nationali in ceea ce
priveste productia de fructe, legume si cartofi. Totusi, valoarea adaugatd a produselor agro-
alimentare, precum si productivitatea fermelor sunt limitate de sldbiciuni structurale ale
agriculturii, precum si de fragmentarea din lantul valoric. Pozitia geografica, prin situarea
in proximitatea imensei piete de consum din Bucuresti, precum si avantajul competitiv
regional pe care Dambovita 1l are In nisele productive enumerate ofera oportunitatea
castigarii si consolidarii, in timp, a statutului de principal furnizor de produse perisabile
pentru Bucuresti si pentru Intreaga regiune Sud-Muntenia. Pentru asumarea unei astfel de
pozitii, judetul Dambovita trebuie sd actioneze pentru intdrirea lanturilor valorice in
domeniile sale de specializare si pentru dezvoltarea infrastructurii de sprijinire a sectorului
agro-alimentar, in special in punctele cu deosebita valoare logistica.

Obiectiv specific 3.1. Intirirea lanturilor valorice pentru domeniile cu
productivitate mare

Fragmentarea din lantul valoric al sectorului agro-industrial produce efecte nedorite oriunde
in economia Roméniei, insd impactul este mult mai mare in zonele de mare potential, asa
cum este Dambovita. Producatorii sunt deconectati de piata, lipsindu-le capacitatea de a
negocia preturi si contracte mai bune, si de a transforma profiturile in investitii de crestere a
capacitatii fermelor. Slaba dezvoltare a industriei alimentare, absenta investitiilor 1n
procesare pastreazd sectorul la o valoare adaugatd foarte mica. Eforturile necoordonate in
ceea ce priveste marketing-ul produselor alimentare mentin nevalorificat capitalul de
imagine al judetului. Declinul cercetarii-dezvoltarii din domeniu diminueaza capacitatea
operatorilor economici de a fi competitivi pe o piatd europeana exigenta. Se impun astfel
masuri pentru conectarea acestor elemente, cu scopul cresterii valorii addugate pentru
sectorul agro-alimentar.

Masura 311 Consolidarea grupurilor de producatori de legume si fructe din judetul
Dambovita

Producitorii de fructe, legume si cartofi din judetul Dambovita se impun in fata
competitorilor regionali, dar acestia sunt slab organizati si incapabili sd actioneze pe piatd
in mod strategic, concertat. Fragmentarea terenurilor si agricultura de subzistenta
practicatd la scard largd limiteazd competitivitatea acestor nise productive. Finantare
extensivd a fost si va fi pusa la dispozitia grupurilor de producdtori prin fondurile
structurale pentru agriculturd si dezvoltare rurald, insd producdtorii ddmboviteni au
pierdut startul in ceea ce priveste constituirea si recunoasterea acestor asocieri. Sprijinul
Consiliului Judetean, al Camerei Agricole si Directiei pentru Agriculturd, prin oferirea de
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consultanta si facilitarea schimbului de bune practici, poate redresa aceasta situatie Tnainte
de inceperea exercitiului bugetar multianual 2014-2020.

Masura 312 Reducerea costurilor de tranzactie asociate cu piata funciara

Transformarile structurale din agricultura locala, legate de predominanta exploatatiilor
mici si de practicarea agriculturii de subzistentd pot fi accelerate prin interventii care sa
imbunatateasca functionarea pietei funciare. Rezultatele primei faze ale programului
CESAR pot fi extinse si procesul de inregistrare in cadastru si carte funciard poate fi
accelerat la nivel local printr-o perfectda coordonare a actorilor locali cu managementul
national al programului, in special printr-un efort de comunicare care sa invinga reticenta
initiald a proprietarilor. Reducerea costurilor de tranzactie asociate transferului de teren
va asigura una dintre conditiile necesare extinderii fermelor.

Masura 313 Atragerea de investitii straine directe in industria alimentara, pentru
categorii de produse-cheie

Dezvoltarea industriei alimentare pentru procesarea fructelor, a legumelor si a cartofilor
reprezintd o directie esentiala pentru cresterea valorii addugate a acestor produse si pentru
echilibrarea balantei comerciale pentru alimente. Capitalul local se dovedeste adesea
insuficient pentru derularea unor investitii Tn facilitati de procesare competitive, iar
adesea micile afaceri din procesarea alimentara se orienteaza exclusiv cdtre piata locala
sau cdtre piata Zonei Metropolitane Bucuresti. Dupd cum ultima perioada o dovedeste,
interesul investitorilor strdini (Germania, China, etc.) pentru zonele de mare
productivitate din judetul Dambovita este manifest. O strategie activd de atragere a
acestor investitori, prin abordare si promovare directd, implementatd direct de citre
Consiliul Judetean sau prin achizitionarea de asistenta tehnica, se impune pentru sporirea
investitiilor in aceste nise strategice.

Masura 314 Crearea brand-urilor alimentare dambovitene

Pozitionarea judetului ca principal furnizor de produse perisabile pentru Municipiul
Bucuresti nu se poate realiza fara promovarea coerenta a unor brand-uri alimentare locale
in cadrul unei strategii de marketing bine pusa la punct. Actorii locali pot actiona pentru
obtinerea certificarii de Indicatie Geografica Protejata si a Denumirii Originii Protejate
(sau a unor echivalente) pentru anumite locatii de notorietate: cartofii si varza de
Lunguletu/Brezoaele/Slobozia Moara, merele de Voinesti — Manesti, legumele de
Baleni/Bucsani/Petresti, s.a. Aceste brand-uri trebuie apoi promovate in mod activ prin
web, reviste de specialitate, prezenta la targuri si expozitii, in cadrul unei strategii
dedicate acestor nise. Traditia productivd a judetului se va traduce astfel in renumele
brand-urilor proprii, ddmbovitene, pe marile piete nationale si europene.

Masura 315 Reactivarea sectorului cercetare-dezvoltare-inovare in biotehnologie

Un avantaj competitiv al sectorului agro-alimentar este prezenta pe teritoriul judetului a
unei infrastructuri de cercetare-dezvoltare Tn domenii precum pomicultura (Statiunea
Voinesti) si piscicultura (Nucet), infrastructura confruntatd insd cu mari provocdri. Desi
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actorii locali nu pot interveni direct pentru a redresa situatia statiunilor de cercetare,
Consiliul Judetean si partenerii sdi pot actiona pentru promovarea cercetdrii si pentru
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economica a rezultatelor cercetdrii. Pe termen lung, evolutia cererii poate chiar impune
dezvoltarea cercetarii-dezvoltdrii in biotehnologie prin conjugarea eforturilor autoritatilor
locale si operatorilor economici.

Obiectiv specific 3.2. Dezvoltarea infrastructurii de sprijinire a sectorului
agro-alimentar

Competitivitatea sectorului agro-alimentar este diminuatd si de deficientele infrastructurii
aferente. Lipsuri majore sunt 1n special semnalate in ceea ce priveste capacitatea de stocare-
depozitare in conditii moderne pentru produsele perisabile, dar si in privinta sistemului
informational care leagd oferta locala de cererea regionald sau europeand. Parteneriatele
public-privat pot genera masa critica a investitiilor vitale pentru echilibrarea efectelor acestui
esec al pietei.

Masura 321 Dezvoltarea structurilor de stocare-depozitare a produselor agro-
alimentare

Atat pozitia logisticad deosebitd a judetului Dambovita (proximitatea fatd de autostrada
existentd si proiect de autostradd, apropierea de mari piete regionale si de nodul de
transport Bucuresti), cat si potentialul productiv al zonei justificdi amplasarea unor
depozite de mare capacitate pentru categoriile de produse cheie (fructe, legume, cartofi),
adiacente rutelor majore de transport, care pot asigura o functie regionald, in 3 zone de
importantd criticd: Nord-Vest- axa Tdrgoviste-Bucuresti pentru productia de fructe,
Centru-Sud si Sud-Vest, axele Brasov-Tdrgoviste-Bucuresti/Targoviste-Ploiesti, respectiv
Gaesti-Bucuresti, pentru productia de legume si cartofi. Zone cu potential logistic
deosebit/proximitate fatd de mari capacitdti productive sunt: Lunguletu/Corbii
Mari/Petresti, Targoviste/Baleni si Voinesti.

Masura 322 Dezvoltarea serviciilor dedicate sectorului agro-alimentar

Cererea si oferta pentru produsele perisabile de provenientd locald pot fi mai bine
conectate prin investitii minimale in infrastructura informationald, printr-un sistem care sa
permita monitorizarea preturilor produselor cheie, pe pietele tinta.
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Obiectiv strategic 3. Cresterea performantei sectorului agro-alimentar pentru plasarea ca principal furnizor de produse perisabile

pentru Regiunea Sud-Muntenia

Obiectiv specific 1. intirirea lanturilor valorice pentru domeniile cu productivitate mare

Institutii/A ctori Valoare
Masuri C?d Titlu proiect im ,1’ ti Sursa de proiect (Contributie |CalendarC i i
proiect plicati finantare o ategorie proiect
’ (euro) |proprie CJ
Masura 311 Consolidarea P1 Consultanta pentru crearea grupurilor de CJ, DADR, FEGA/ 60.000 60.000 2012- | C. Cresterea
grupurilor de producatori de producdtori de legume si fructe Camera Agricola | Buget CJ (100%) 2014 | competitivitatii
legume si fructe din judetul economice
Dambovita P2 Schimb de bune practici si transfer de CJ, DADR, Buget CJ 45.000 45.000 2012 | C. Cresterea
know-how pentru organizarea grupurilor Camera (100%) competitivitatii
de producétori, cu parteneri nationali Agricola, grupuri economice
(Paradisul legumelor Curtici) si europeni | de producatori G. Dezvoltare
(Franta, Italia) a resurselor
umane
Masura 312 Reducerea P3 Campanie de comunicare $i promovare a Consiliul Buget CJ 50.000 50.000 2012- | C. Cresterea

Pagina | 28




A

o~

(=]
N
S
<
=
>
o
==
>
<
A

costurilor de tranzactie beneficiilor programului CESAR pentru Judetean, (100%) 2020 | competitivitatii
asociate cu piata funciara inregistrare In cadastru si cartea funciara Consiliile economice
Locale, Camera D. Dezvoltarea
Agricola, capacitatii
DADR, ANCPI administrative
Masura 313 Atragerea de P4 Abordarea directa a investitorilor prin CJ, DADR, Buget CJ 100.000 100.000 | 2012- | C. Cresterea
investitii straine directe in targetare/ vizite planificate — Asistentd Camera (100%) 2014 | competitivitatii
industria alimentard, pentru Tehnica (AT) Agricola, grupuri economice
categorii de produse-cheie de producétori, D. Dezvoltarea
CRPCIS, GAL- capacitatii
uri administrative
Masura 314 Crearea brand- P5 Sprijinirea obtinerii certificarii de Indicatie | CJ, DADR, Buget CJ 100.000 100.000 | 2012- | C. Cresterea
urilor alimentare dimbovitene Geografica Protejata (IGP) si Denumirea Camera (100%) 2013 | competitivitatii
Originii Protejate (DOP) pentru zone Agricola, grupuri economice
recunoscute pentru inalta productivitate de producitori,
GAL-uri
P6 Elaborarea si implementarea unei strategii | CJ, DADR, FEGA/ 50.000 50.000 2012 | C. Cresterea
de marketing pentru producatorii si Camera FEADR, (100%) competitivitdtii
procesatorii din judet Agricola, grupuri | Buget CJ economice
de producitori + D. Dezvoltarea
consultanta capacitatii
externa, GAL-uri administrative
P7 Promovarea brand-urilor alimentare CJ, DADR, FEGA/ 200.000 100.000 2013- | C. Cresterea
dambovitene prin web, reviste de Camera FEADR, (50%) 2016 | competitivitatii
specialitate si prezenta la trguri si Agricola, grupuri | Buget CJ economice
expozitii de producétori +
consultanta
externd, GAL-uri
Masura 315 Reactivarea P8 Promovarea cercetarii din Statiunilor CJ, DADR, Buget CJ 54.000 54.000 2013- | C. Cresterea
sectorului cercetare- Voinesti (pomiculturd) si Nucet Universitatea (100%) 2020 | competitivitatii
dezvoltare-inovare in (pisciculturd) si incurajarea interactiunii Valahia economice

biotehnologie

dintre cercetatori si producatori

G. Dezvoltare
a resurselor
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CHELTUIELI

| umane
Obiectiv specific 2. Dezvoltarea infrastructurii de sprijinire a sectorului agro-alimentar
Misura 321  Dezvoltarea P9 Crearea a 3 depozite de mare capacitate ClJ, grupuri de Buget CJ, 5.000.000 |1.500.000 | 2012- | A.
structurilor ~ de  stocare- pentru fructe si legume, adiacente rutelor | producitori, PPP, (30%) 2015 | Infrastructurd
depozitare a produselor agro- majore de transport si zonelor de productie | societati FEADR C. Cresterea
alimentare comerciale competitivitatii
economice
P10 | Crearea unui depozit de mare capacitate ClJ, grupuri de Buget CJ, 1.000.000 | 300.000 | 2016 | A.
pentru alte categorii de produse alimentare | producatori, PPP, (30%) Infrastructura
societati FEADR C. Cresterea
comerciale competitivitdtii
economice
Miasura 322 Degvoltarea | P11 | Crearea si echiparea unui incubator CJ, UVT Buget CJ, 15.000.000 (5.000.000 | 2012- | A.
serviciilor dedicate sectorului tehnologic (biotechnologie) pentru FEDR (33%) 2020 | Infrastructurd
agro-alimentar sectorul agro-alimentar, la confluenta C. Cresterea
dintre Zona Metropolitand Bucuresti si competitivitatii
zona horticola a judetului economice
P12 | Crearea unui sistem informational pentru CJ,.DADR,Camera | Buget CJ 150.000 | 150.000 | 2013 | C. Cresterea
monitorizarea evolutiei preturilor pe Agricold, grupuri (100%) competitivitatii
pietele tintd (Bucuresti si Piata unica) de producatori economice

TOTALE OBIECTIV 21.799.000 E 7.509.000 E Perioada de

implementare

Contributia proprie CJ

STRATEGIC 3
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Planificarea efortului
investitional
(euro/an)

P1

2012

10.000

2014

2016 2017

2018 2019

2013 2020

10.000

10.000 10.000 10.000

45.000
25.000 25.000
50.000 25.000 25.000
50.000 50.000
50.000

50.000 50.000 50.000 50.000
6.000 6.000 6.000 6.000 6.000 6.000 6.000 6.000 6.000
500.000 500.000  2.000.000 2.000.000

1.000.000

1.000.000  1.000.000 2.000.000 2.000.000 2.000.000 2.000.000 2.000.000 1.500.000 1.500.000

P2
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s
P9
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TOTAL Proiecte
Obiectiv 3

150.000
1.886.000

1.666.000 4.091.000 4.066.000 3.066.000 2.006.000 2.006.000 1.506.000 1.506.000
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3.000.000
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1.000.000
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Obiectivul Strategic 4: Valorificarea capitalului uman prin educatie si

prin stimularea antreprenoriatului

Pentru repunerea in valoare a zestrei istorice si culturale a judetului Dambovita, precum si
pentru asigurarea unei dezvoltari sustenabile economice si sociale, valorificarea potentialului
uman, si sustinerea antreprenoriatului sunt esentiale. Aceste doud domenii au un caracter
orizontal si constituie o componenta esentiala, care sustine celelalte parghii de dezvoltare ale
judetului. Astfel, existenta unei forfe de munca calificate, cu pregdtire superioard sprijina
dezvoltarea unor sectoare industriale si de servicii cu valoare addugatd mare, Tn timp ce
existenta unui nivel antreprenoriatului 1n toate sectoarele economice importante se reflecta
direct intr-un mediu economic dinamic si competitiv.

Obiectiv specific 4.1. Folosirea educatiei drept pilon pentru dezvoltare
economica

In judetul Dambovita, invataimantul este organizat intr-un sistem complex care asigurd
scolarizare la toate nivelurile. Un rol important 1l ocupa Universitatea Valahia cu cele 9
facultati si 3 colegii, care se constituie nu doar in principalul centru universitar si partener
pentru mediul privat ci si un potential atractor pentru studentii din judetele invecinate.

Atat Universitatea Valahia cat si ceilalti actori din domeniul educational, printre care amintim
Inspectoratul Scolar Judetean Dambovita, depun in prezent eforturi Tn aceasta directie prin
implementarea unor proiecte care vizeaza dotarea institutiilor, dezvoltarea de cursuri de
antreprenoriat si de noi competente. Prin urmare, la nivelul judetului Dambovita existd o
preocupare constanta pentru asigurarea calitatii proceselor de predare — invatare, precum si a
serviciilor educationale, introducerii in proces a unor standarde reformatoare vizand actul
didactic si relatia moderna cadru didactic — elev. Scopul primar al acestor proiecte este o
integrare mai usoard a absolventilor de Tnvatdmant superior si tehnic pe piata fortei de munca.

Masura 411 Dezvoltarea de parteneriate active cu mediul privat

Resursa umana calificata reprezinta elementul cheie al unei economii competitive la
nivel judetean iar investitiile in sistemul educational se constituie in principalul palier
de dezvoltare al resurselor umane. In acest sens, este imperativ ca toate entitatile
implicate Tn acest proces sd aibd o abordare pro-activa cu privire la dezvoltarea unor
parteneriate active cu mediul privat si sa vind in intAmpinarea nevoilor acestuia.

Initiativele existente trebuie continuate si focalizate pe acele nise care oferd judetului
un avantaj competitiv la nivel regional. Astfel, in ceea ce priveste sectoarele cu
intensitate tehnologicd medie si ridicatd, trebuie incurajate activitatile de cercetare —
dezvoltare si o colaborare mai stransa intre mediul universitar si nuclee precum cel de
la Titu.

Din punct de vedere al dezvoltdrii de noi competente, detinerea locului al doilea la
nivel national din punct de vedere al productiei de legume si fructe ofera
oportunitatea dezvoltarii unor specializari in sectorul agronomic, care sa ofere
expertiza producatorilor. Oferirea unor programe de pregatire in acest domeniu este,
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prin urmare esentiald nu doar pentru imbunatatirea performantelor economice dar si
pentru dezvoltarea si diversificarea sectorului agro — alimentar. Cu alte cuvinte, gama
ofertei educationale trebuie extinsd de-a lungul a doud directii principale. Pe de o
partea aceasta trebuie sa vizeze nivelul producatorilor (in vederea cresteri eficientei
si productivitatii). Pe de cealaltd parte, este important de avut in vedere si segmentul
de procesare, insuficient dezvoltat in prezent, dar care are o valoare adaugata mai
mare si care poate valorifica productia locala.

Masura 412 Cresterea atractivitatii mediului universitar in vederea atragerii §i
formarii unei forte de munca inalt — calificate

Atragerea si refinerea unei forfe de munca inalt - calificate este una dintre cele mai
importante provocdri pentru un judet. Ea reprezintd un atu important in atragerea de
investitori, si In dezvoltarea mediului de afaceri local, prin cresterea productivitatii
asiguratd de domeniile cu o mai mare valoare adaugata. Una din cele mai eficiente
moduri de a face acest lucru este prin dezvoltarea unei centru universitar atractiv, cu
o personalitate si specific propriu.

Orasul Targoviste, prin traditia culturald pe care a dobandit-o de-a lungul timpului,
prin activitatea de cercetare — dezvoltare pe care o sustine se poate constitui intr-un
astfel de pol de atractie pentru resursele umane din alte judete. Mai mult, acesta are
potentialul de a gazdui un campus universitar atractiv pentru tineri care se poate usor
diferentia fatd de alte centre universitare din judetele invecinate. Miza acestei masuri
este aceea de a redefini imaginea pe care o are aceastd zond, nu doar prin atragerea
de fortd de munca inalt calificatd cit mai ales prin crearea unui astfel de segment.
Cresterea numarului de studenti, atrasi de oportunitatile de ordin academic aduce un
aport demografic important , creste consumul local, duce la diversificarea paletei de
spatii si facilitdti publice (cafenele, cinema, locuri de petrecere a timpului liber),
dinamizand viata publicd si crescand activitatea zonei si pentru alte categorii tinta
precum si pentru investitori.

Masura 413 Prevenirea abandonului scolar (prin asigurarea unui acces inclusiv la
educatie)

Totodatd, nu trebuie pierdutd din vedere asigurarea unui caracter inclusiv al
serviciilor educationale, avand in vedere ca, pe termen lung, aceasta este cel mai
eficient instrument care contribuie la atenuarea discrepantelor sociale si la integrarea
grupurilor vulnerabile Tn comunitdti. Astfel se justifica initiativele care vizeaza
integrarea comunitatilor rroma, dar si combaterea unor fenomene recente dar care
cresc in amploare — asa cum este, spre exemplu, plecarea parintilor la munca in afara
Romaniei. Ambele fenomene se reflectd in cresterea ratei de abandon scolar, la
scaderea nivelului general al competentelor si la cresterea dificultatii integrarii pe
piata fortei de munca.
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Obiectiv specific 4.2. Sustinere orizontala prin mediu antreprenorial
dinamic

Analiza socio — economica a judetului Dambovita indicd o densitate micd a intreprinderilor
mici si mijlocii si o dinamica antreprenoriala redusa. In ciuda unui numir important de mici
intreprinzdtori (in special in domeniul agro - alimentar), este dificil de vorbit despre o

,comunitate de afaceri” n adevaratul sens al cuvantului, si cu atat mai putin despre o ,,cultura
antreprenoriala”.

Asa cum are un aport semnificat Tn plan educational, si in acest domeniu unul din principalii
promotori ai antreprenoriatului este Universitatea Valahia. Exista deja o baza, prin proiecte cu
finantare europeana pe care aceasta le deruleaza. Prin urmare, mediul universitar s-a dovedit a
fi unul dintre cele mai importante paliere de diseminare a valorilor antreprenoriale, dar acesta
nu este suficient pentru a atinge acea masa criticd necesara ruperii cercului vicios al unei
economii slab productive, fragmentate , cu servicii cu valoare adaugata mica.

Este nevoie de o abordare pro - activd din partea societatii civile, care sd aiba un rol
complementar acestor eforturi si, mai ales de o sustinere coerentd si constantd a autoritatilor
publice de la nivel local, care sa sprijine promovarea antreprenorialul la nivelul comunitatilor
locale. Consiliul Judetean poate deveni astfel cel mai important mobilizator, facilitator si
intermediator al actorilor care promoveaza antreprenoriatul pe de o parte si antreprenorii care
pot beneficia de aceste initiative pe de cealalta parte.

Masura 421 Promovarea culturii antreprenoriale in randul micilor antreprenori

O prima categorie de masuri este reprezentatd de promovarea culturii antreprenoriale
in randul micilor antreprenori. Masura presupune intr-o prima faza demersuri de
constientizare a ceea ce reprezintd notiunea de antreprenoriat si a avantajelor si
posibilitatilor de finantare care pot fi accesate de acestia, informatii mai putin
cunoscute dacd se porneste de la premisa ca micii antreprenori sunt majoritari atat la
nivelul comunitatilor rurale cét si 1n sectorul agricol.

Avand 1n vedere ponderea importantd pe care o detin in ansamblul economiei
judetene, orientarea cdtre acest grup — tintd apare ca o decizie fireasca si eficienta de
creare a premizelor unui mediu economic dinamic si competitiv. Un element
important de subliniat este faptul ca atat promovarea, cit si constientizarea in randul
publicului — t{intd nu se limiteazd doar la campanii de promovare, ci, dimpotriva
presupune atat informare, cat si expunerea si preluarea de bune practici din acest
domeniu formare sau facilitarea schimburilor de experienta intre antreprenori.

In acest sens, o idee importantd ar fi organizarea unui centru in subordinea
Consiliului judetean care sa ofere astfel de servicii pentru antreprenori si care sa
beneficieze si de sprijinul celorlalte institutii publice care sprijind mediul de afaceri,
mediul universitar si societatea civila.

Promovarea antreprenoriatului presupune asumarea unui angajament pe termen lung
pentru crearea si consolidarea unui culturi antreprenoriale autentic ddmbovitene.
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Masura 422 Sprijinirea initiativelor antreprenoriale individuale §i a intreprinderilor
mici si mijlocii

Este cunoscut faptul ca sustinerea antreprenorilor individuali si a Tntreprinderilor mici
si mijlocii aduce beneficii din punct de vedere economic si social atdt comunitatii
locale, cat si institutiile publice.

Pentru o activitate de diseminarea de informatii despre antreprenoriat si de cultivare a
culturii antreprenoriale in randul dambovitenilor eficientd, este imperativ a se
dezvolta instrumente de sustinere a antreprenorilor deja existenti si de incurajare a
celor care au idei de afacert.

In acelasi timp, sprijinirea initiativelor locale trebuie realizata si in directia oferirii de
servicii de promovare a produselor locale si a antreprenorilor care le produc. Pentru o
serie de astfel de produse, judetul Dambovita se bucurd de recunoasterea unor
adevirate “branduri” (ex. merele de Voinesti). Incurajarea gruparii antreprenorilor in
jurul unor astfel de brand se poate dovedi a fi mult mai eficient din punct de vedere al
promovarii, al cresterii reputatiei si, nu in ultimul rand, al competitivitatii acestora
fata de actorii de la nivel national.

In plus, aceasti masura are si rolul de a complementa eforturile de diversificare a
ofertei educationale, in special 1n sectorul de procesare. Astfel, este important sa fie
incurajati micii producdtori, a cdror produse Incorporeazd specificul si traditiile
locale, si care pot avea succes pe nise de piata precum cele ale produselor naturale,
traditionale, ecologice sau bio. In acest sens, principalele provociri sunt identificarea
acestor antreprenori, si identificarea celor mai potrivite canale sustinere pentru
cresterea vizibilitatii, gasirea de parteneri, securizarea resurselor financiare pentru
dezvoltarea afacerii.

Aceasta masura vizeazad totodata si antreprenorii din sectorul serviciilor conexe

activitatilor industriale, servicii care au o bazad pe care se pot dezvolta, sustinand si
activitdtile industriale cu traditie 1n judet.

Pagina | 35



k)

<

=
I
o
«
<
=
>
@)
/M
>
<
a

Obiectiv specific 4.1. Folosirea educatiei drept pilon pentru dezvoltare economica

Obiectivul Strategic 4: Valorificarea capitalului uman prin educatie si prin stimularea antreprenoriatului

itutii Valoare
Masuri Cod Titlu proiect Ins't'ltut“'/ i Sursa de roiect Contributia Calendar | Categorie proiect
proiect P Actori implicati finantare p CJ (euro) goriep
’ (Euro)
Maisura 411 Dezvoltarea unor | P1 Dezvoltarea unui parteneriat intre mediul | CJ Dambovita Buget 800.000 56.000 2012 - G. Dezvoltarea
parteneriate active cu mediul universitar si reprezentantii sectoarelor Universitatea propriu/ 2020 resurselor umane
privat economice 1n dezvoltare prin introducerea | Valahia FSE/ C. Cresterea
de noi specializari si dezvoltarea de Centrul Tehnic Titu | Fonduri competitivitatii
programe de practica (de ex. cu Centrul Renault nationale economice
Tehnic Renault Titu) Alti operatori
economici
P2 Introducerea in curricula scolard a elevilor | CJ Dambovita Buget 450.000 31.500 2012 - G. Dezvoltarea
de gimnaziu si liceu a unor discipline ISJ propriu/ 2020 resurselor umane
facultative pe tema antreprenoriat FSE F. Dezvoltare

rurala
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P3 Dezvoltarea de cursuri de formare si CJ Dambovita Buget 30.000 2.100 2012- G. Dezvoltarea
calificare cu specific agro — alimentar Furnizori de propriu/ 2015 resurselor umane
formare FSE/ F. Dezvoltare
AJOFM Fonduri rurald
private
P4 Sprijinirea dezvoltdrii antreprenoriale prin | CJ Dambovita Buget 280.000 19.600 2012- C. Cresterea
calificarea resurselor umane din micile Furnizori de propriu/ 2018 competitivitatii
intreprinderi prin cursuri de specialitate formare FSE/ economice
AJOFM Fonduri
private
Maisura 412 Cresterea P5 Adaptare curricula universitara la CJ Dambovita Buget 1.600.000 112.000 2013- C. Cresterea
atractivitatii mediului sectoarele economice 1n dezvoltare (de ex. | Universitatea propriu/ 2020 competitivitatii
universitar in vederea atragerii industrie agro-alimentara, turism, Valahia FSE/ economice
si formarii unei forte de munca procesare metale, etc.) Sectorul privat Fonduri G. Dezvoltarea
inalt — calificate nationale resurselor umane
P6 Campanie de promovare a orasului CJ Dambovita Buget 80.000 5.600 2012- G. Dezvoltarea
Targoviste drept centru Universitatea propriu/ 2015 resurselor umane
universitar inovativ si dinamic Valahia FEDER
P7 Crearea unui program de burse pentru CJ Dambovita Buget 40.000 40.000 2013 - G. Dezvoltarea
studentii cu posibilitati financiare limitate propriu 2020 resurselor umane
pentru studii universitare superioare In F. Dezvoltare
domenii — cheie de dezvoltare ale rurald
judetului, echivalenta cu valoarea taxelor
de studiu anuale
Masura 413 Prevenirea P8 Proiect pilot - centru educational de tip CJ Dambovita Buget 3.000.000 900.000 2014- G. Dezvoltarea
abandonului scolar (prin after — school pentru consilierea copiilor DGASPC propriu — 2016 resurselor umane
asigurarea unui acces inclusiv care provin dintr-o comunitate vulnerabila | ONG —uri FSE
la educatie) ISJ
P9 Instruirea cadrelor didactice pentru CJ Dambovita Buget 30.000 30.000 2012- G. Dezvoltarea
realizarea unui cadru favorabil atragerii si | DGASPC propriu 2014 resurselor umane
pastrdrii elevilor In scoalad ISJ
P10 Introducerea 1n curricula de programe CJ Dambovita Buget 120.000 8.400 2013- G. Dezvoltarea
educationale pentru sprijinirea procesului DGASPC propriu 2016 resurselor umane
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de integrare pe piata muncii a tinerilor care | ISJ FSE
parasesc institutiile de ocrotire sociala

P11 Program de educare a parintilor in scoli, CJ Dambovita Buget 15.000 15.000 2014- G. Dezvoltarea
pentru constientizarea necesitatii de a tine | ISJ propriu 2016 resurselor umane
copiii la scoald

Obiectiv specific 4.2. Sustinere orizontald prin mediu antreprenorial dinamic
Masura 421 Promovarea P12 Campanie de promovare a antreprenoriatului in | CJ Dambovita, Buget 10.000 2.000 2012- C. Cresterea
culturii antreprenoriale in mediul rural Camera de propriu / 2013 competitivitatii
randul micilor antreprenori Comert FSE economice
Dambovita F. Dezvoltare
rurala

P13 Crearea unui nucleu de formare antreprenoriald, | CJ Dambovita Buget 300.000 150.000 2012 - | C. Cresterea
sub forma unui birou de consiliere i formare in | AIPPIMM propriu 2014 competitivitatii
afaceri PNUD economice

G. Dezvoltarea
resurselor umane
Maisura 422 Sprijinirea P14 Infiintarea unui portal de promovare gratuiti a CJ Dambovita Buget 45.000 9.000 2012- C. Cresterea
initiativelor antreprenoriale firmelor din judet, si de informare a Camera de propriu 2020 competitivitatii
individuale §i a intreprinderi investitorilor prin prezentarea oportunitatilor Comert economice
mici §i mijlocii existente, a facilitatilor acordate de catre
autoritatile locale investitorilor etc.

P15 Organizarea de targuri sectoriale in vederea CJ Dambovita Buget 300.000 30.000 2014 - | C. Cresterea
promovarii produselor locale pe plan national, Camera de propriu/ 2016 competitivitatii
prin sprijinirea firmelor sa participe la targuri si | Comert fonduri economice
expozitii de profil nationale/ F. Dezvoltare

FEDR rurala

P16 Initiativa si sprijin acordat pentru constituirea CJ Dambovita Buget 150.000 75.000 2014 — | C. Cresterea
unei asociatii a patronatelor cu scop asociativin | Camera de propriu/ 2016 competitivitatii
orasele din judet Comert FEDR economice

Cheltuieli totale obiectiv strategic 3

7.350.000 E Contributie

proprie CJ

1.486.200 E

Perioada de
implementare

2012-2020
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(euro/an)

100.000

100.000 100.000

100.000 100.000

100.000 100.000

100.000 100.000

50.000 50.000 50.000 50.000 50.000 50.000 50.000 50.000 50.000
10.000 10.000 10.000
40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 40.000
200.000 200.000 200.000 200.000 200.000 200.000 200.000 200.000
20.000 20.000 20.000 20.000
5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000
1.000.000 1.000.000 1.000.000
10.000 10.000 10.000
30.000 30.000 30.000 30.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000
100.000 100.000 100.000
P14 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000
P15 100.000 100.000 100.000

P16
TOTAL Proiecte Obiectiv 5

2,000,000
1,800,000
1,600,000
1,400,000
1,200,000
1,000,000
800,000
600,000
400,000
200,000
0]

50.000
1.725.000

50.000
1.605.000

50.000
1.585.000

340.000 575.000 400.000 400.000 360.000 360.000

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Obiectiv strategic 5. Cresterea calitatii vietii pentru locuitorii
judetului Dambovita

Cresterea calitatii vietil reprezinta un obiectiv major pentru orice strategie care 151 propune
transformarea unei comunitdti Tntr-un spatiu atractiv, vibrant si proaspat. Pozitia logistica
deosebitd a judetului, mostenirea sa istorico-culturald de o valoare incomensurabila, dar si
oferta sa turistica atat de variatd prezintd avantaje pe care Dambovita le poate valorifica
pentru a atrage studentii, profesionistii si familiile care cauta o alternativa la marile orase
vecine, In special Municipiul Bucuresti, din ce In ce mai aglomerat si neprietenos.
Imbunitatirea calititii vietii trebuie urmarita in trei directii, care tin de marketingul judetului
fata de trei categorii diferite de locuitori: locuitorii oraselor, cei care isi doresc zone urbane
regenerate, pline de spatii verzi, dar si de dinamism economic; locuitorii zonelor rurale, cei
care doresc un stil de viatad specific satelor, dar unde accesul la servicii de baza este asigurat
fara exceptie; locuitorii unor zone critice din punct de vedere al accesibilitatii, dar si cei
apartinand grupurilor vulnerabile, pentru care cuvantul de ordine este incluziunea, integrarea
efectiva 1n circuitul economic si in viata sociala.

Obiectiv specific 5.1. Cresterea atractivitatii pentru tineri a oraselor

Cresterea atractivitdtii oraselor pentru tineri reprezintd sansa judetului de a opri declinul
demografic si de a-si accelera urbanizarea. Orasele din Dambovita trebuie sa devind centre
urbane moderne, cu spatii publice regenerate, cu centre economice pline de oportunitdti si
solutii inedite de petrecere a timpului liber. Orase cu spatii publice moderne, spatii verzi
extinse, o infrastructurd urband adecvata, acces la servicii de baza si servicii superioare, cu
centre educationale dinamice, care detin capacitatea de a atrage si retine talentul si inalta
pregatire.

Masura 511 Regenerarea oraselor

Desi regenerarea oraselor intrd mai degrabd in jurisdictia proprie a Consiliilor
Locale, o politica de crestere a atractivitatii judetului apartine Consiliului Judetean.
Acesta poate interveni pentru a sprijini eforturile locale si poate contribui la
dezvoltarea zonelor urbane in acord cu abordarea strategicd globala. Astfel,
autoritdtile judetene 1isi pot oferi concursul pentru cofinantarea proiectelor
municipalitatilor pentru modernizarea spatiilor publice, pentru extinderea spatiilor
verzi, pentru extinderea accesului la servicii de baza si pentru reabilitarea zonelor
industriale.

Misura 512 Imbundtdtirea serviciilor pentru familii

O strategie bazata pe oferte integrate de servicii pentru locuitorii spatiilor urbane are
sanse sporite de succes fata de initiative disparate. Completarea serviciilor de baza cu
accesul la servicii medicale moderne, accesul la educatie prescolard in cele mai bune
conditii si sporirea mobilitatii urbane prin solutii prietenoase cu mediul inconjurator
va creste atractivitatea oraselor pentru tinere familii.
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Obiectiv specific 5.2. Extinderea accesului la serviciile publice de baza si la
servicii de internet in mediul rural

Imbunatatirea calititii vietii in mediul rural nu se poate realiza in absenta unei acoperiri
adecvate a serviciilor publice de baza, in special a retelelor de alimentare cu apa si a celor
de apa uzata. Desi peste 2 din comunele din judet au sisteme de alimentare cu apa, investitii
considerabile trebuie realizate pentru a creste atractivitatea tuturor localitatilor. Efortul va fi
sl mai intens pentru a echipa marea parte a localitatilor rurale cu sisteme de canalizare.
Extinderea accesului la internet in mediul rural este un obiectiv crucial in directia
transformarii societatii romanesti intr-o societate informationala.

Masura 521 Dezvoltarea serviciilor publice de baza in mediul rural

Accesul localnicilor din mediul rural la sistemul de canalizare este extrem de redus,
in timp ce obiectivul asigurarii unei acoperiri de 100% pentru reteaua publicd de
alimentare cu apa nu a fost inca atins. Consiliul Judetean are potentialul de a actiona
drept catalizator in cadrul Asociatiilor de Dezvoltare Intercomunitara, un rol pe care
administratia judetului l-a ndeplinit deja cu succes in doud proiecte de mare
anvergurd (ADI apa si ADI deseuri).

Masura 522 Extinderea accesului la internet broadband in mediul rural

Accesul la internet broadband reprezintd o investitie cu mare randament economic $i
un vector clar al sustenabilitdtii pe termen lung: accesul la informatie creste
competitivitatea zonelor rurale si permite dezvoltarea resurselor umane, dar
contribuie si la Tmbunatatirea calitatii actului administrativ si a serviciilor In general.

Obiectiv specific 5.3. Sporirea accesului la servicii publice in zone critice si
pentru grupuri vulnerabile

Dezvoltarea care nu ia seamad de adancirea clivajelor si de acutizarea problemelor sociale
risca sd genereze conflict social si erodeaza coeziunea comunitatii. Un obiectiv dedicat acelor
zone si grupuri confruntate cu probleme de functionalitate sociald poate fi atins printr-o
structura parteneriald largd, unde sectorul public coopereaza indeaproape cu sectorul privat si
cel tertiar pentru a gasi raspuns nevoilor acute in termeni de accesibilitate si integrare.

Masura 531 [Investitii in infrastructura pentru zone defavorizate §i grupuri
vulnerabile

Investitiile in infrastructurd si in echipament sunt in masurd sd acopere cererea
zonelor defavorizate si a grupurilor vulnerabile. Serviciile sociale, precum si
serviciile medicale de bazd pot fi intarite, iar accesul rutier ameliorat prin interventii
foarte precise ale actorilor locali, in parteneriat cu Consiliului Judetean.
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Obiectiv strategic 5. Cresterea calitatii vietii pentru locuitorii judetului Dambovita

Obiectiv specific 1. Cresterea atractivititii pentru tineri a oraselor
itutii i Valoare ibuti
Masuri Cod Titlu proiect IHStillt]:lt;}/Ac'ton Sursa de roiect Contr'l i Calenda i i
proiect plicati finantare p proprie CJ Categorie proiect
’ (euro) (euro)
Misura 511 P1 Sprijinirea modernizdrii spatiilor publice CJsi CL/ ADI | Buget 5.000.000 350.000 | 2013- | A. Infrastructura
Regenerarea oraselor urbane CJ,Bugete CL, (7%) 2016
FEDR
P2 Contributie la crearea si extinderea CJsi CL/ ADI | Buget 7.500.000 525.000 | 2012- | A. Infrastructurd
spatiilor verzi in mediul urban CJ,Bugete CL, (7%) 2016 | B. Mediu
FEDR
P3 Sprijinirea modernizarii/extinderii ADI Apa FC, Buget 15.000.000 | 1.500.000 | 2014- | A. Infrastructurad
sistemelor de apa si apd uzata in mediul Dambovita, central, Buget (10%) 2018 | B. Mediu
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urban pentru acoperire 100%

Compania de
apa Targoviste

CJ, Bugete CL

P4 Regenerarea zonelor industriale ale PPP companii | PPP,Buget CJ, 5.000.000 500.000 | 2012- | B. Mediu
oragelor prin decontaminare, reabilitare, private-CJ-CL | Bugete CL, (10%) 2020
cosmetizare FEDR
Maisura 512 P5 Continuarea modernizarii infrastructurii CJ, DSP Buget CJ, 5.000.000 850.000 2012- | A. Infrastructura
Imbundtdatirea serviciilor Spitalului Judetean de Urgenta Dambovita FEDR (17%) 2016 | D.
pentru familii Targoviste Sanatate/Educatie
P6 Sprijinirea modernizdrii gradinitelor si ADI, ISJ Buget CJ, 4.000.000 600.000 | 2012- | A. Infrastructura
credrii spatiilor de joaca pentru copii Dambovita Bugete (15%) 2020 | D.
CL,Buget Sanatate/Educatie
central
P7 Proiect de amenajare si dotare statii self- ADI Buget CJ, 300.000 210.000 | 2012 | B. Mediu
service de inchiriere biciclete si creare Bugete CL (70%)
piste de bicicleta
Obiectiv specific 2. Extinderea accesului la serviciile publice de baza si la servicii de internet in mediul rural
Masura 521 P8 Extinderea sistemelor de apa uzata la ADI FC,FEADR, 90.000.000 | 9.000.000 | 2014- | A. Infrastructura
Dezvoltarea serviciilor nivelul tuturor comunelor din judet Buget central, (10%) 2018 | B. Mediu
publice de baza in Buget CJ, F. Dezvoltare
mediul rural Bugete CL rurala
P9 Extinderea sistemelor de alimentare cu ADI FC, FEADR, 45.000.000 | 4.500.000 | 2014- | A. Infrastructura
apa la nivelul tuturor comunelor din Buget central, (10%) 2018 | B. Mediu
judet Buget CJ, F. Dezvoltare
Bugete CL rurald
P10 Imbunitatirea transportului public local ADI FEADR, 10.000.000 | 1.000.000 | 2012- | A. Infrastructurad
in acord cu Master Planul mobilitatii FEDR, Buget (10%) 2016 | F. Dezvoltare
integrate central, Buget rurald
CJ, Bugete CL
Masura 522 Extinderea P11 Extinderea acoperirii infrastructurii de CJ si CL/ADI | FEDR/FEADR, | 10.000.000 | 700.000 | 2015- | A. Infrastructurd
accesului  la  internet internet broadband pentru toate cele 82 Buget CJ, (7%) 2020 | F. Dezvoltare
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broadband in

rural

mediul

de comune din judet

Bugete CL

rurala

Obiectiv specific 3. Sporirea accesului la servicii publice in zone critice si pentru grupuri vulnerabile

Masura 531 Investitii in
infrastructurd pentru
zone defavorizate si
grupuri vulnerabile

CHELTUIELI
TOTALE OBIECTIV

P12 Cofinantarea activitatilor de CJ, CL Buget central, 10.000.000 | 5.000.000 | 2012- | A. Infrastructura
modernizare/reabilitare/asfaltare/pietruire Buget CJ, (50%) 2020 | F. Dezvoltare
infrastructura rutiera in zone cu Bugete CL rurala
accesibilitate redusa

P13 Modernizarea si extinderea infrastructurii CJ,CL Buget CJ, 5.000.000 350.000 2016- | A. Infrastructura
pentru servicii sociale Bugete CL, (7%) 2020

FEDR, FEADR

P14 Introducerea de servicii CJ, CL Buget CJ, 2.000.000 | 1.000.000 | 2012- | D.

medicale/farmaceutice mobile pentru Bugete CL (50%) 2014 | Sénatate/Educatie

213.800.000 E

zonele critice, cu acces limitat la
infrastructura de sanatate

CONTRIBUTIE

26.085.000 E

Perioada de implementare

F. Dezvoltare
rurala

2012-2020

STRATEGIC 5

PROPRIE CJ
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Planificarea efortului
investitional 2012 2013
(euro/an)
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2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

500.000  2.000.000  1.500.000  1.000.000
1.000.000 1.000.000  1.500.000  2.000.000  2.000.000
3.000.000  3.000.000  3.000.000  3.000.000  3.000.000
200.000  300.000 500.000 500.000 500.000 500.000 500.000 1.000.000 1.000.000

250.000  250.000  1.500.000  1.500.000  1.500.000
200.000  200.000 400.000 400.000 400.000 600.000 600.000  600.000  600.000
300.000

10.000.000  15.000.000 15.000.000 25.000.000 25.000.000
5.000.000 15.000.000 15.000.000  5.000.000 5.000.000
2.000.000 2.000.000  2.000.000  2.000.000  2.000.000
1.000.000  1.000.000  2.000.000  2.000.000 2.000.000 2.000.000
1.000.000 1.000.000 500.000 500.000 500.000 500.000  2.000.000 2.000.000 2.000.000
500.000 500.000 500.000 1.750.000 1.750.000

P3
IS I
|
P6
P7
P8
I
P10
P11
P12
P14

1.000.000  500.000
TOTAL Proiecte ObiectivS 5.950.000 5.750.000

500.000
26.900.000

42.400.000 42.400.000 37.100.000 38.600.000 7.350.000 7.350.000
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Sistem de monitorizare si control

Indicator de Valoare de

monitorizare si control

referinta

Valoare
preconizata

pentru anul

Institutia care
furnizeaza
indicatorul

Obiectiv Strategic 1. Consolidarea economiei dimbovitene, incluzand relatiile functionale cu judetele
vecine si Zona Metropolitana Bucuresti

. . Oficiul
Cifra de afaceri a . . .
e . 2 miliarde crestere cu | Registrului
societdtilor comerciale ; .
dini d;:t Euro 30% Comertului,
HJueet ANAF
Oficiul
Locuri de munca 1n situri Registrului
. . he crestere cu )
industriale sprijinite de - 3 0% Comertului,
cJ ’ ANAF,
AJOFM, CJ
. APL, CJ,
Durata medie pentru . .
. . - 2 zile sondaj
obtinerea unui aviz .
companii

Obiectiv strategic 2. Dezvoltarea turismului, ca sector cu potential aport semnificativ la cresterea
economica a judetului

crestere cu

Numarul de sosiri 56.000 100% DIJS
Capacitatea de cazare 885.204 crestere cu DIJS

50%
Contributia Oficiul
intreprinderilor din 1.03% crestere cu | Registrului
turism la cifra de afaceri ’ 100% Comertului,
totald a judetului ANAF

Obiectiv strategic 3. Cresterea performantei sectorului agro-alimentar pentru plasarea ca principal
furnizor de produse perisabile pentru Regiunea Sud-Muntenia

Numarul de grupuri de

producétori recunoscute 6 30 Ministerul
pentru fructe, legume si Agriculturii
cartofi

e Oficiul
Investitii strdine directe Reeistrului

egistrului
noi in procesarea 100.000.000 & .
fructelor, legumelor 0 Euro Comertului,
csilrtof'lo; . ’ ’ CRPCIS,

' ANAF
Depozite de mare 0 4 Consiliul
capacitate create Judetean
Incubatoare tehnologice 0 1 Consiliul
in biotehnologie Judetean
Utilizatori ai sistemului .

. . Consiliul
informational pentru 0 5.000
’ Judetean

evolutia pietelor

Pagina | 47




o~

Obiectivul Strategic 4: Valorificarea capitalului uman prin educatie si prin stimularea antreprenoriatului
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q Numarul de beneficiari AJOFM
ai programelor de crestere cu o .
formare din i 30% Dambovita
' . ’ CJ Dambovita
antreprenoriat
< . 15 Directia
Nun?aru.l firmelor/ 1000 firme/1000 | crestere cu | Judeteana de
locuitori raportat la . ’ R
media nationali locuitori 25% Statistica
’ (2009) Dambovita
Directia
Productivitatea muncii 161.843 crestere cu | Judeteana de
(2009) 30% Statisticd
Dambovita
. Inspectoratul
. scadere cu
Rata abandonului scolar - Scolar
’ 40% = .
Dambovita
Numarul de absolventi
de invatamant superior crestere cu | Universitatea
care si-au gasit locuri de 40% Valahia
munca 1n judet

Obiectiv strategic 5. Cresterea calitatii vietii pentru locuitorii judetului DAmbovita

Acoperirea sistemelor de

apd si apd uzatd in 95% 100% Compania de

) Apa
mediul urban P
Parcuri nou create in 3 Consiliile
mediul urban Locale
Gradinite nou e
. . . Consiliile
modernizate Tn mediul - 20
Locale
urban
Spatii de joacd nou Consiliile
N . - 30
create Tn mediul urban Locale
Statii de self-service ..
’ .. Consiliile
pentru biciclete nou - 8
Locale
create
Procent din comune care ..
. . Consiliile
dispun de sisteme de 65% 100%
. y Locale
alimentare cu apa
Procent din comune care Consiliile
. . i
dispun de sistem de 18% 100%
. Locale
canalizare
Procent din locuitori Consiliul
conectati la internet Judetean,
R . 15% 75% S .
broadband in mediul operatori locali
rural de cablu
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STRATEGIA DE
DEZVOLTARE DURABILA A
JUDETULUI DAMBOVITA
2012-2020

VARIANTA DRAFT
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