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                           PREŞEDINTE


                                                                                         Lector univ. Florin POPESCU
REFERAT DE OPORTUNITATE
 privind achiziţia publică a serviciilor de publicitate media având ca obiect:

Servicii de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, 
panouri de promovare, indicatoare) pentru proiectul „Turism balnear dâmboviţean, 
tradiţie şi continuitate”, cod SMIS 20213
Judeţul Dâmboviţa- Consiliul Judeţean Dâmboviţa, cu sediul în municipiul Târgovişte, Judeţul Dâmboviţa, Piaţa Tricolorului nr.1, cod poştal 130060, telefon:0245.207.600;0245.207.682, fax 0245.616.827, pagina de Internet: www.cid.ro, email:achizitii@cjd.ro, doreşte achiziţionarea următoarelor servicii de publicitate media:

Coduri CPV

· 79341000-6 Servicii de publicitate

· 22462000-6 Materiale publicitare

    Caracteristicile generale ale serviciilor dorite sunt următoarele:

Servicii de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) pentru proiectul “Turism balnear dâmboviţean, tradiţie şi continuitate” în conformitate cu Cererea de finanţare anexă la Contractul de finanţare nr.1540/09.05.2011 şi cu respectarea prevederilor Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional 2007-2013, respectiv de:
Realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) : Casete luminoase, 18 bucăţi
                                              Panouri de promovare, 20 bucăţi
                                              Indicatoare, 67 bucăţi

Promovarea turismului balnear dâmboviţean va fi redată prin materialele publicitare realizate. Vor fi stabilite valorile ce vor sta la baza conceptului şi designului materialelor publicitare astfel încât toate materialele şi toate acţiunile de promovare să fie coerente. 

Materialele publicitare vor facilita informarea turiştilor şi a potenţialilor turişti cu privire la potenţialul turistic balnear al judeţului Dâmboviţa.

Toate materialele publicitare vor păstra acelaşi tip de formă grafică.

    Context/premise:

 - situaţia actuală în care se găseşte autoritatea contractantă
Implementarea proiectului, poate renaşte meserii oproape uitate, dezvoltând ateliere locale şi creând noi locuri de muncă pentru localnici care cel mai adesea sunt şi artizani şi agricultori.   

   De asemenea, dezvoltarea turismului local va dezvolta o producţie şi un consum de bunuri si servicii, care vor concura la satisfacerea nevoilor turiştilor.


   Obiectivul specific al proiectului îl constituie valorificarea potenţialului turistic local prin promovarea resurselor naturale, în scopul creşterii gradului de atractivitate ca destinaţie turistică, respectiv a localităţilor dâmboviţene.

    Obiectivul general al proiectului constă  în dezvoltarea şi consolidarea turismului balnear din judeţul Dâmboviţa, prin sprijinirea promovării produselor specifice, în vederea dezvoltării durabile a turismului la nivel local, judeţean, regional si naţional.

 - specificul activităţii, caracteristicile pieţei pe care achiziţionează:

Servicii de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) pentru proiectul „Turism balnear dâmboviţean, tradiţie şi continuitate”
 - legislaţie aplicabilă:
1. OUG nr.34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie publică, a contractelor de concesiune de lucrări publice şi a contractelor de concesiune de servicii, cu modificările şi completările ulterioare;

2. HG nr.925/2006 pentru aprobarea normelor de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractelor de achiziţie publică din OUG nr.3412006,cu modificările şi completările ulterioare;

    - strategia de comunicare şi relaţii publice
    Raţiunea achiziţiei de publicitate:

    - serviciile de publicitate media vizate: Servicii de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) pentru  proiectul „Turism balnear dâmboviţean, tradiţie şi continuitate” 
 - motivele pentru care se doreşte achiziţionarea acestor servicii:
   Judeţul Dâmboviţa prin Consiliul Judeţean Dâmboviţa implementează, în cadrul Programului Operaţional Regional 2007-2013, Axa prioritară 5 „Dezvoltarea durabilă şi promovarea turismului”, domeniul de intervenţie 5.3 „Promovarea potenţialului turistic şi crearea infrastructurii necesare în scopul creşterii atractivităţii României ca destinaţie turistică”, proiectul “Turism balnear Dâmboviţean , tradiţie şi continuitate” cod SMIS 20213, Operatiunea „Dezvoltarea şi consolidarea turismului intern prin spijinirea promovării produselor specifice şi a activităţilor de marketing specifice” îşi propune dezvoltarea şi consolidarea turismului intern prin sprijinirea promovării produselor specifice şi a activităţilor de marketing specifice, îmbunătăţirea gradului de atractivitate a  regiunii, creşterea avantajelor competitive în sectoare cu valoare adaugată mare şi conţinut calitativ şi cognitiv ridicat, creând oportunităţi de creştere economică regională şi locală şi contribuind la crearea de noi locuri de muncă, prin  promovarea patrimoniului cultural al zonei Pucioasa, Vulcana Băi şi Bezdead.

Promovarea turismului balnear dâmboviţean va fi redată prin materialele publicitare realizate. Materialele publicitare vor facilita informarea turiştilor şi a potenţialilor turişti cu privire la potenţialul turistic balnear al judeţului Dâmboviţa.
Publicitatea outdoor va oferi prin intermediul acestor formate diversificate de panotaje outdoor,beneficii pe care alte mijloace de promovare nu le pot oferi: fixare a mesajului prin expunerea îndelungată, atenţie largă din partea publicului ţintă, costuri de expunere reduse în comparaţie cu alte medii, impact sporit datorită dimensiunii mesajului publicitar. Toate aceste beneficii sporesc eficienţa campaniei publicitare ce vizează creşterea notorietăţii produsului turistic.

Importanţa outdoor- ului  în creşterea numărului de turişti este datorată şi creşterii masive a mobilităţii populaţiei. Un alt factor decisiv este, de asemenea, creşterea timpului petrecut în afara casei, deoarece receptivitatea individului fiind mai mare în afara spaţiului personal, acesta este mult mai dispus să relaţioneze cu mesajul publicitar.

Avantajele outdoorului 

Acoperire şi frecvenţă mare: Mesajul publicitar va fi transmis pe arii extinse, atingând zilnic

audienţe extrem de largi, de mai multe ori pe zi. 

o Plasare strategică şi selectivă: Locaţiile au fost alese în funcţie de componentele produsului

turistic, asigurând comunicarea eficientă cu trecătorul. 

o Eficienţa: Mesajul nu poate fi evitat iar fragmentarea media nu se produce. 

o lmagine: Stimulează notorietatea şi loialitatea pe termen lung. 

o Funcţionalitate: Măreşte şansele de răspuns la mesajele promoţionale. 

 Direcţionare: Oferă suport direcţionat, fiind în proximitatea produsului turistic. 

o lmpact: Omniprezenţa creată asigură impactul.

    - sursele de verificare a necesităţii achiziţionării acestor servicii:Contractul de finanţare nr.1540/09.05.2011
    - obiectivul vizat prin achiziţia serviciilor de publicitate media: Servicii de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare)  pentru proiectul „Turism balnear dâmboviţean, tradiţie şi continuitate” în vederea promovării, la nivel naţional, a resurselor turistice din judeţul Dâmboviţa, în scopul creşterii vizibilităţii acestora în plan regional, naţional şi dezvoltării economice a factorilor implicaţi în domeniul turismului la nivelul judeţului
    - publicul ţintă vizat de serviciile de publicitate:
Prin concepţia şi desfăşurarea acţiunilor, proiectul va avea o relevanţă deosebită asupra grupurilor ţintă, întrucât conduce la conştientizarea oportunităţilor şi beneficiilor activităţilor de turism.

Beneficiarii direcţi sunt cei care vor resimţi direct efectele implementării acestui proiect: 

- Turiştii - prin creşterea posibilităţilor de recreere

  - Administraţia publică locală prin contribuţia semnificativă a turismului la dezvoltarea strategică a celor trei localităţi Pucioasa, Vulcana Băi şi Bezdead, Consiliul Judeţean Dâmboviţa devenind beneficiar al materialelor de promovare.


Beneficiarii indirecti vor beneficia de efectul implementării proiectutui ca şi colaterali:    
 - Comunitatea locală - rezultatele proiectului sunt activităţi destinate şi comunităţii locale

                      - Agenţiile de turism

                      - Proprietarii structurilor de primire turistică

 

 - Operatori economici

    - materialele propuse a fi realizate: casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) 
    Impactul urmărit:

    - cum se va modifica situaţia actuală ca urmare a publicităţii făcute:
- atragerea unui număr mai mare de turişti care să viziteze resursele turistice din judeţul

Dâmboviţa;

    - rezultalele cantitative şi cele calitative ale utilizării serviciilor ce urmează a fi achiziţionate:
Servicii de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) pentru proiectul „Turism balnear dâmboviţean, tradiţie şi continuitate” 

    - existenţa/inexistenţa unor posibilităţi alternative de atingere a impactului urmărit şi justificarea opţiunii facute.
 Evaluarea rezultatului obţinut:

    - sursele de verificare a modificării situaţiei iniţiale ca urmare a publicităţii făcute;

    - criteriile de evaluare a rezultatului obţinut: cota de piaţă, creşterea cifrei de afaceri, creşterea cunoaşterii de către cetăţeni a activităţii/unei anumite acţiuni a autorităţii contractante;

    - indicatori de măsurare a impactului prestării serviciilor achiziţionate.
criteriile de evaluare a rezultatului oblinut: creşterea gradului de informare a

populaţiei cu privire la potenţialul turistic existent la nivelul judeţului Dâmboviţa.

- indicatori de măsurare a impactului prestării serviciilor achiziţionate:

· Creşterea numărului de turişti şi a circulaţiei acestora pe teritoriul judeţului şi

implicit, la nivel regional şi naţional:

· Creşterea calităţii serviciilor din turism dar şi a serviciilor publice;

· Creşterea veniturilor directe din turism (efectul direct);

· Efectul multipticator al turismului - prin dezvoltarea generală pe care o angrenează atât în celelalte ramuri ale economiei, cât şi pe plan social.

· Dezvoltarea economică a judeţului Dâmboviţa, prin dezvoltarea industriei turistice.

· Creşterea atractivităţii României ca destinaţie turistică prin promovarea prin turism a judeţului Dâmboviţa şi implicit a Regiunii Sud Muntenia, imbunătăţirea imaginii asupra turismului românesc.

Prezentul Raport de oportunitate poate fi descărcat de pe pagina de Internet proprie

www.cjd.ro şi din sistemul informatic de utilitate publică, accesibil prin Internet, la

adresa www. publicitatepublica.ro
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