CONSILIUL JUDEŢEAN DÂMBOVIŢA

Secţiunea a-II-a

CAIET DE SARCINI 
Servicii de realizare  a materialelor pentru publicitatea outdoor 
(casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) 

în cadrul proiectului

“TURISM BALNEAR DÂMBOVIŢEAN , TRADIŢIE ŞI CONTINUITATE”

1. INTRODUCERE

Judeţul Dâmboviţa prin Consiliul Judeţean Dâmboviţa implementează, în cadrul Programului Operaţional Regional 2007-2013, Axa prioritară 5 „Dezvoltarea durabilă şi promovarea turismului”, domeniul de intervenţie 5.3 „Promovarea potenţialului turistic şi crearea infrastructurii necesare în scopul creşterii atractivităţii României ca destinaţie turistică”, proiectul “Turism balnear Dâmboviţean, tradiţie şi continuitate” cod SMIS 20213, Operaţiunea „Dezvoltarea şi consolidarea turismului intern prin spijinirea promovării produselor specifice şi a activităţilor de marketing specifice” îşi propune dezvoltarea şi consolidarea turismului intern prin sprijinirea promovării produselor specifice şi a activităţilor de marketing specifice, îmbunătăţirea gradului de atractivitate a  regiunii, creşterea avantajelor competitive în sectoare cu valoare adaugată mare şi conţinut calitativ şi cognitiv ridicat, creând oportunităţi de creştere economică regională şi locală şi contribuind la crearea de noi locuri de muncă, prin  promovarea patrimoniului cultural al zonei Pucioasa, Vulcana Băi şi Bezdead.

2. DATE GENERALE

Denumirea investiţiei: “Turism balnear dâmboviţean , tradiţie şi continuitate”
Autoritatea contractantă/Beneficiar: Consiliul Judeţean Dâmboviţa
Perioada de implementare a proiectului: 15 luni.

Valoarea totală a proiectului: 1.041.600 lei 
Implementarea proiectului, poate renaşte meserii aproape uitate, dezvoltând ateliere locale şi creând noi locuri de muncă pentru localnici care cel mai adesea sunt şi artizani şi agricultori. De asemenea, dezvoltarea turismului local va dezvolta o producţie şi un consum de bunuri şi servicii, care vor concura la satisfacerea nevoilor turiştilor.

Obiectivul specific al proiectului îl constituie valorificarea potenţialului turistic local prin promovarea resurselor naturale, în scopul creşterii gradului de atractivitate ca destinaţie turistică, respectiv a localităţilor dâmboviţene.

Obiectivul general al proiectutui constă  în dezvoltarea şi consolidarea turismului balnear din judeţul Dâmboviţa, prin sprijinirea promovării produselor specifice, în vederea dezvoltării durabile a turismului la nivel local, judeţean, regional si naţional.
3.    LOCALIZAREA PROIECTULUI

JUDEŢUL: Dâmboviţa

LOCALITATEA: Târgovişte, Pucioasa, Vulcana Băi, Bezdead.

4.   BENEFICIARI AI PROIECTULUI

Prin concepţia şi desfăşurarea acţiunilor, proiectul va avea o relevanţă deosebită asupra grupurilor ţintă, întrucât conduce la conştientizarea oportunităţilor şi beneficiilor activităţilor de turism.
Beneficiarii direcţi sunt cei care vor resimţi direct efectele implementării acestui proiect: - Turiştii - prin creşterea posibilităţilor de recreere.

              - Administraţia publică locală prin contribuţia semnificativă a turismului la dezvoltarea strategică a celor trei localităţi Pucioasa, Vulcana Băi şi Bezdead, Consiliul Judeţean Dâmboviţa devenind beneficiar al materialelor de promovare.


Beneficiarii indirecţi vor beneficia de efectul implementării proiectului ca şi colaterali:     - Comunitatea locală - rezultatele proiectului sunt activităţi destinate şi comunităţii locale.


 - Agenţiile de turism;
                      - Proprietarii structurilor de primire turistică;
 

 - Operatori economici.
5.    OBIECTUL CONTRACTULUI

Îl constituie prestarea serviciilor de realizare şi închiriere a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare) pentru proiectul “Turism balnear dâmboviţean, tradiţie şi continuitate” în conformitate cu Cererea de finanţare anexă la Contractul de finanţare nr.1540/09.05.2011 şi cu respectarea prevederilor Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional 2007-2013, respectiv de:
Realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor (casete luminoase, indicatoare informative, indicatoare) :   
· Casete luminoase, 18 buc;

· Panouri de promovare, 20 bucăţi

· Indicatoare, 67 bucăţi

Coduri C.P.V.: 

· 22462000-6  - Materiale publicitare

· 79341000-6 - Servicii de publicitate

Promovarea turismului balnear dâmboviţean va fi redată prin materialele publicitare realizate. Vor fi stabilite valorile ce vor sta la baza conceptului şi designului materialelor publicitare astfel încât toate materialele şi toate acţiunile de promovare să fie coerente.
Materialele publicitare vor facilita informarea turiştilor şi a potenţialilor turişti cu privire la potenţialul turistic balnear al judeţului Dâmboviţa.

Toate materialele publicitare vor păstra acelaşi tip de formă grafică.

6.  BUGETUL ALOCAT
146.700 lei fără T.V.A.
7. CONDIŢII DE ELABORARE ŞI PREZENTARE

Elementele următoare trebuie să fie îndeplinite de către ofertanţi:

· Oferta va fi însoţită obligatoriu de actele şi documentele solicitate prin fişa de date a achiziţiei şi se vor respecta condiţiile impuse prin caietul de sarcini;

· Ofertanţii vor depune oferte pentru serviciile de realizare şi amplasare, în regim de închiriere, pe toată durata proiectului, a materialor publicitare solicitate, astfel încât să transmită toate informaţiile necesare cu privire la preţ, precum şi la alte condiţii financiare şi comerciale legate de obiectul contractului de prestări de servicii.

Specificaţii tehnice

Pentru toate materialele de mai jos, prestatorul are obligaţia să realizeze machete pentru fiecare material în parte respectându-se caracteristicile de mai jos:

	REALIZAREA MATERIALELOR PENTRU PUBLICITATEA OUTDOOR

(casete luminoase, panouri de promovare, indicatoare)

Publicitatea outdoor va oferi prin intermediul acestor formate diversificate de panotaje outdoor, beneficii pe care alte mijloace de promovare nu le pot oferi: fixare a mesajului prin expunerea indelungată, atenţie largă din partea publicului ţintă, costuri de expunere reduse în comparaţie cu alte medii, impact sporit datorită dimensiunii mesajului publicitar. Toate aceste beneficii sporesc eficienţa campaniei publicitare ce vizează creşterea notorietăţii produsului turistic.

Importanţa outdoor- ului  în creşterea numărului de turişti este datorată şi creşterii masive a mobilităţii populaţiei. Un alt factor decisiv este, de asemenea, creşterea timpului petrecut în afara casei, deoarece receptivitatea individului fiind mai mare în afara spaţiului personal, acesta este mult mai dispus să relaţioneze cu mesajul publicitar.

Avantajele outdoorului 

Acoperire şi frecvenţă mare: Mesajul publicitar va fi transmis pe arii extinse, atingând zilnic

audienţe extrem de largi, de mai multe ori pe zi. 

· Plasare strategică şi selectivă: Locaţiile au fost alese în funcţie de componentele produsului

turistic, asigurând comunicarea eficientă cu trecatorut. 
· Eficienţa: Mesajul nu poate fi evitat iar fragmentarea media nu se produce. 

· lmagine: Stimulează notorietatea şi loialitatea pe termen lung. 

· Funcţionalitate: Măreşte şansele de răspuns la mesajele promoţionale. 

· Direcţionare: Oferă suport direcţionat, fiind în proximitatea produsului turistic. 
· lmpact: Omniprezenţa creată asigură impactul.

Caracteristicile formatelor incluse în publicitatea outdoor sunt următoarele:

Casetele luminoase:

Casetele luminoase- dublă faţă

Dimensiune : 2,5X1 mp

Structura metalică din ţeavă rectangulară 30 x 20 x 2 mm

Feţe din stiplex sau plexiglas,colată cu autocolant printat şi laminat conform graficii.
Panouri  informative:
Dimensiune : 1,2 x 2,5 mp

Structura  metalică din ţeavă rectangulară 20 x 20 x 2 mm

Pavazată faţada cu tablă zincată, colată cu autocolant printat şi laminat conform graficii.
Indicatoare:

Dimensiune : 50 x 60 cm

Structura metalică o singură ţeavă

Panou indicator din tablă neagră ambutistă ,vopsită în câmp electrostatic, colată cu autocolant printat şi laminat 

Casetele luminoase vor marca amplasarea substanţelor curative şi harta pentru orientarea în zonă.

Cele 20 bucăţi panouri vor cuprinde informaţii despre izvoarele sulfuroase şi proprietăţile benefice ale acestora, dar şi hărţi şi trasee turistice balneare cu diverse grade de dificultate pentru deplasări mai lungi sau pentru promenadă în zonă.

Indicatoare vor marca traseele pe  care turiştii le vor urma pentru a ajunge la izvoare dar şi concentraţia minerală a apelor.
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Panouri de promovare
14 buc. PUCIOASA           - pe traseele existente ce includ amplasarea substanţelor minerale balneare

4 buc. VULCANA BĂI- Primărie, centrul ecumenic, la intrare în Vulcana Băi

2 buc. BEZDEAD- Primărie, la izvoarele de apă sărată

lndicatoare

45 buc PUCIOASA- Traseele din PUCIOASA

15 buc. VULCANA BĂI - Traseele din VULCANA BĂI (traseul  Centrul Ecumenic, traseul

Mănăstirea Bunea, traseul izvor iod)

7 buc. BEZDEAD - Traseul din BEZDEAD spre sursa de apă sărată

Activitatea include 2 subactivităţi:

7.1 Achiziţie servicii realizare materiale pentru publicitate outdoor

7.2 Realizare materiale pentru publicitate outdoor

S-au alocat 4 luni pentru realizarea şi montarea casetelor luminoase, panourilor promovare şi indicatoarelor ţinându-se cont de numărul acestora şi complexitatea lor. 
Prestatorul de servicii  realizare publicitate outdoor va fi răspunzător şi cu obţinerea tuturor aprobărilor legate de montarea şi amplasarea acestora, în regim de închiriere.

Durata de realizare: 4 luni de la data semnării contractului de prestări servicii
Specificaţii

Casete luminoase, 18 buc;

Panouri de promovare, 20 bucăţi

Indicatoare, 67 bucăţi

8. OBSERVAŢII

a.  Concepţia grafică şi fotografiile şi partea scrisă vor fi asigurate de prestator, punându-se accent pe inovaţie, atât în materie de grafică cât şi de concept şi vor fi aprobate de beneficiar.

b. Finisajele se vor realiza cu maximă atenţie la detalii de finisare şi calitate.

c. Toate materialele promoţionale  trebuie să conţină obligatoriu şi să respecte elementele de identitate vizuală, în conformitate cu specificaţiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuală pentru P.O.R.;

d. Se va analiza Manualul de Indentitate Vizuală P.O.R., ediţia revizuită (vezi www.inforegio.ro) şi se vor identifica şi prezenta cele mai bune variante de respectare a cerinţelor de identitate vizuală pentru fiecare  material în parte, astfel încât să nu se diminueze  designul şi conceptul fiecărui produs în parte.
Toate materialele de publicitate outdoor vor fi transmise spre verificare şi avizare, în vederea implementării masurilor de informare şi publicitate asumate către autorităţile responsabile.

Pe parcursul implementării proiectului se va asigura o vizibilitate potrivită şi o promovare adecvată a obiectivelor, rezultatelor obţinute, în conformitate cu instrucţiunile cuprinse în Manualul de Identitate Vizuală a POR.

Operatorul economic, împreună cu ofertantul asociat şi subcontractanţii, după caz,   trebuie să dispună de resursele umane considerate de autoritatea contractantă ca fiind strict necesare îndeplinirii în bune condiţii a contractului (personal de specialitate şi experţi  care vor avea roluri esenţiale în îndeplinirea contractului):
1. team leader  – absolvent studii superioare cu experienţă de minim 3 ani în coordonarea realizării de materiale de promovare şi publicitate (etc.);
2. expert grafică – absolvent de studii superioare (o facultate de arte plastice şi design), persoană cu experienţă de minim 2 ani ca graphic designer;
3. expert fotograf – persoană cu experienţă de minim 3 ani şi bune cunoştinţe în arta fotografică;
Pentru fiecare din serviciile prestate se va prezenta în cadrul propunerii tehnice:
Conceptul (treapta cea mai înaltă de abstractizare în reflectarea realităţii) – se va baza pe o descriere detaliată a turismului balnear din judeţul Dâmboviţa. 
9. CONLUCRAREA ÎNTRE PRESTATOR ŞI BENEFICIAR:
Beneficiarul va pune la dispoziţie informaţiile pe care le deţine, necesare elaborării variantei finale a materialelor de promovare. 

Înainte de realizarea materialelor în tirajul prevăzut, Prestatorul are obligaţia de a trimite machetele în format scris şi/sau electronic la Beneficiar pentru aprobare.

10.
DURATA CONTRACTULUI
-  4 luni de la data semnării acestuia de către ambele părţi;
- contractul de servicii încetează să producă efecte numai după ce contractul de finanţare nerambursabilă a proiectului nu va mai produce efecte.
11. GARANŢIA
Ofertantul va asigura siguranţa şi calitatea produselor realizate prin contract pe toată perioada de implementare a proiectului, conform contractului de finanţare şi eventualelor acte adiţionale la acesta.
 OBSERVAŢII

a) Ofertantul va prezenta în cadrul ofertei de preţ un centralizator din care să reiasă preţul fiecărei activităţi de realizare a materialelor pentru publicitatea outdoor.
b) Plata se va face în termen de 45 zile de la acceptarea la plată a facturii. 

LISTA STANDARDELOR APLICABILE
      Măsurile de informare şi publicitate se vor realiza în conformitate cu prevederile Manualului de Identitate Vizuală pentru P.O.R., Regulamentului CE nr.1083/2006 privind normele generale asupra fondurilor structurale, regulamentului CE nr. 1828/2006 privind regulile de implementare a Regulamentului ce nr.1083/2006 şi a Regulamentului nr.1080/2006 al Parlamentului şi al Consiliului privind Fondul European pentru Dezvoltare Regională ce definesc măsurile de informare şi publicitate privind operaţiunile finanţate din instrumente structurale.

DIRECŢIA INVESTIŢII ŞI DEZVOLTARE REGIONALĂ

DIRECTOR EXECUTIV,

ec. Mircea NISTOR
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